Dziatania informacyjne i promocyjne na temat Narodavej
Strategii Spojnaci

I. Informacje wstepne

MINISTERSTWO ROZWOJU REGIONALNEGO W PROCESIE INFORMOWANIA
O FUNDUSZACH EUROPEJKICH

Ministerstwo Rozwoju Regionalnego jest instytucja odpowiedzialng m.in. za efektywne wykorzystanie
Funduszy Europejskich (FE) przyznanych Polsce. Aby skutecznie wykorzysta¢ pomoc unijna, Ministerstwo
podejmuje szereg réznorodnych dziatan komunikacyjnych zmierzajacych do podniesienia poziomu wiedzy i
$wiadomosci na temat Funduszy Europejskich dostepnych na lata 2007-2013. Wszystkie dzialania w tym
obszarze sa prowadzone na podstawie Rozporzadzenia Rady (WE) nr 1083/2006 z dnia 11 lipca 2006 t.
oraz Rozporzadzenia Komisji (WE) nr 1828/2006 z dnia 8 grudnia 2006 r., a takze Strategii komunikagi
Funduszy Enropejskich w Polsce w ramach Narodowej Strategii Spdjnosci na lata 2007-2013'.

Dzialania realizowane przez resort maja na celu upowszechnianie informacji na temat wykorzystania FE w
Polsce, prezentacje mozliwosci aplikowania o unijne $rodki oraz perspektyw rozwoju naszego kraju w ciagu
najblizszych lat dzi¢ki srodkom z Unii Europejskiej. Prowadzone dziatania maja charakter:

— informacyjny (m.in. sie¢ punktow informacyjnych, strony internetowe, targi, fora, konkursy dla
organizacji pozarzadowych i partnerdw spoleczno-gospodarczych),

— promocyjny (m.in. kampanie promocyjne w réznych srodkach przekazu, konkursy dla organizacji
pozarzadowych 1 partneréw spoleczno-gospodarczych, rézne formy wspdlpracy ze stacjami
telewizyjnymi i radiowymi oraz wydawcami prasowymi),

— szkoleniowy (konferencje, szkolenia, seminaria konsultacyjne oferowane osobom, ktére moga ubiegaé
si¢ o dotacje UE oraz osobom, ktére juz realizujq projekty dofinansowywane ze srodkéw europejskich,
cykle szkolen regionalnych oferowanych w calej Polsce).

Majac na wzgledzie skuteczne informowanie opinii publicznej o FE, dzialania komunikacyjne sa kierowane

do ponizszych kategorii odbiorcow:

— podmiotéw, ktére moga ubiegac si¢ o dotacj¢ z UE (potencjalni beneficjenci),

— podmiotéw, ktére juz otrzymaly dotacje (beneficjenci),

— decydentéw i lideréw opinii,

— wszystkich oséb, ktére korzystajg z efektéw realizacji projektéw wspédtfinansowanych z funduszy Unii
EBuropejskiej (ogot spoleczenstwa).

Obszary wykorzystania §rodkow europejskich na lata 2007-2013 oraz system ich wdrazania okredla
dokument pt. Narodowe Strategiczne Ramy Odniesienia (Narodowa Strategia Spoéjnosci). Zgodnie z tym
dokumentem $rodki sa dzielone w ramach nastepujacych programéw:

- 16 regionalnych programéw operacyjnych (kazde wojewddztwo ma wlasny program),

- 5 krajowych programéw operacyjnych: Kapital Ludzki, Innowacyjna Gospodarka, Infrastruktura i
Srodowisko, Rozwdj Polski Wschodniej, Pomoc Techniczna,

- Programy Europejskiej Wspolpracy Terytorialnej,

- Programy wspotpracy transgranicznej w ramach Europejskiego Instrumentu Sasiedztwa 1 Partnerstwa.

! Dokument dostepny jest na stronie: www.funduszeeuropejskie.gov.pl/ZPFE/Strony/Dokumenty.aspx



II. Dziatania informacyjne i promocyjne realizowane przez Ministerstwo

GLOWNE DZIALANIA REALIZOWANE W LATACH 2007-2010

Kampanie medialne:

* Kampania ,,Jak dziataja Fundusze Europejskie™ — realizowana przez MRR na przelomie 2010 i 2011
roku. Celem kampanii jest promocja marek: Fundusze Europejskie, Program Infrastruktura i
Srodowisko, Program Rozwéj Polski Wschodniej, Program Kapital Ludzki, Program Innowacyjna
Gospodarka oraz upowszechnianie korzysci, jakie daje wykorzystywanie FE i skuteczna realizacja
polityki spojnosci. Kampania pokazuje, jak duzo w Polsce si¢ juz zmienilo, nadal si¢ zmienia oraz
mozliwosci kolejnych zmian. Twarzami kampanii s3 Dorota Welman i Marcin Prokop.

Kampania jest realizowana etapowo, wg. ponizszego harmonogramu:

— I etap: cz¢$¢ horyzontalna kampanii poswiecona NSS - IX 2010 r.

— 1 etap: czesé szezegdlowa kampanii poswiecona PO 1S - X 2010 r.

— III etap: czes¢ szczegblowa kampanii poswiecona PO RPW - XT 2010 r.
— IV etap: czes$¢ szczegdtowa kampanii poswiecona PO KL - 12011 r.

— 'V etap: cz¢d¢ szczegélowa kampanii poswiecona PO 1G - 11 2011 r.

Na kampani¢ sktadaja si¢ nastepujace elementy:

— spoty telewizyjne — 30 i 15 sekundowe

— spoty radiowe — 30 sekundowe

— reklama w Internecie

— reklama zewnetrzna (tylko w przypadku IV etapu)
— reklama prasowa (tylko w przypadku IV etapu)

»  Pobudz firme do zycia™ - kampania informacyjno-promocyjna o mozliwosciach uzyskania wsparcia
ze $rodkow Europejskiego Funduszu Spolecznego (w ramach tzw. pakietu antykryzysowego PO KL
tagodzacego negatywne skutki §wiatowego spowolnienia gospodarczego). Byla ona realizowana gléwnie
w prasie 1 telewizji w okresie I-II 2010 r.

* Kampania promujaca Program Rozwéj Polski Wschodniej*, realizowana w okresie IX-X 2009 r.
Na poziomie ogélnopolskim, kampania wykorzystywata: TV, radio oraz Internet. Z kolei w regionach
objetych programem przeprowadzono konkurs ,,Przymierz Si¢”, majacy na celu zachecenie
mieszkancoéw do zapoznania si¢ z projektami realizowanymi w ich regionie. W konkursie zwyciezyt
projekt realizowany przez Targi Kielce, wygral on promocj¢ medialng w prasie ogélnopolskiej na
tamach: Gazety Wybozrczej, Newsweeka, Polityki, Wprost, Przekroju, TeleTygodnia.
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= Kampania edukacyjno-informacyjna ,,Nowe drogi rozwoju. Cztowiek - Natura — Infrastruktura
w ramach ktoérej przygotowano 10 krétkich filméw reklamowych na temat ochrony §rodowiska podczas
realizacji projektéw indywidualnych wspoétfinansowanych z FE. Reklamy byly emitowane w
tematycznych stacjach telewizyjnych na platformie TVN, w XII 2008 r.

* Kampania ,,Dobra informacja na dobry poczatek” - Kampania promowala wskazane zrédia
1nformac]1 o FE tj. portal www.funduszeeuropejskie.gov.pl oraz sie¢ Punktéw Informacyjnych Funduszy

= Europejskich na terenie catej Polski. Kampania realizowana byla

w okresie XI 2008 r. — IX 2009 r. Sktadala si¢ ona z 3 etapéw,
podczas ktérych wykorzystywano spoty telewizyjne i radiowe,
reklame na nos$nikach zewnetrznych, reklame na

: http:/ /www.funduszeeuropejskie.gov.pl/projekty/Strony/glowna.aspx

ei=a ocyjne/aktualnosci/Strony/Pobudz_firme_do_zycia_12012010.aspx

4 W1ch] na: www. polskawschodma gov. pl/ dzialaniapromocyjne/Kampania_promocyjna/Strony/Kampania.aspx

5 Wiecej na: www.polskawschodnia.gov.pl/dzialaniapromocyjne/Strony/Przymierz_sie.aspx

® Wiccej na: www.pois.gov.pl/dzialaniapromocyjne/Strony/Filmy.aspx

! Spoty sa dostepne na stronie: www.funduszeeuropejskie.gov.pl/dzialaniapromocyjne/Media/Strony/ Telewizja.aspx#spoty
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najpopularniejszych serwisach internetowych oraz pozycjonowanie i link sponsorowany dla Portalu
Funduszy Europejskich.

Kampania ,Dotacje na innowacje. Myslenie si¢ optacal™
poswigcona promocji Programu Innowacyjna Gospodarka, realizowana
w okresie XI-XII 2009 r. Byla to kampania wielokanalowa,
wykorzystujaca: TV, radio, prase, Internet, outodoor, dziatania
niestandardowe: (m.in. reklame¢ wielkoformatowa, out of home media,
wystawy plenerowe, plakaty na uczelniach i w urzedach).

Kampania ,,Dotacje na innowacje” - Kampania miala na celu poinformowanie o istnieniu Programu
Innowacyjna Gospodarka, jego odbiorcach (w szczegélnosci naukowcach i przedsigbiorcach) oraz
zrédiach informacji nt. programu. Kampania realizowana byla w okresie V-VII oraz IX-XII 2008 r.
Dodatkowo w trakcie kampanii zrealizowano audycje w programie ,, Kawa czy herbata?” i , Serwisie
ekonomicznym” w TVP Info, ktére byly poswigcone PO IG.

Kampania ,,Dobrze nam si¢ uktada” - Kampania informowala 5
wszystkich Polakow, ze dzigki FE dostgpnym w ramach NSS ich dHZE lefc:'
gmina, region i caly kraj maja ogromne mozliwosci rozwoju. =
Kampania realizowana byla w okresie XII 2007 r.-I1 2008 r. oraz IV-
V 2008 r. Elementem kampanii byla takZze emisja programu ,,Duze
dzieci” w Programie 2 TVP, ktéry w calosci byl poswigcony
zagadnieniom dotyczacym FE. Program byl emitowany 1 maja 2008.

Audycje telewizyijne’:

Emisje programéw informacyjnych oraz watkéw w juz istniejacych programach, np.:

— Teleturniej ,,1 z 10” (w kazdym odcinku teleturnieju, emitowanego na antenie TVP 2 w okresie 11-
12.2010 ., pojawialy si¢ po 2 pytania dotyczace FE)

— ,Polska Pigknieje” — cykl audycji poswicconych projektom turystycznym nominowanym w
konkursie Polska Pigknieje — 7 cudéw Funduszy Europejskich, emitowany w okresie lipiec — sierpien
2010 r. w TVP 1

— Cykl ,,Marzenia za Euro” emitowany w weekendowym wydaniu programu ,,Dzien Dobry TVN”,
w okresie 11-12.2009 r.

- Cykl "Eurokapitalni", poswiecony projektom finansowanym 2z Buropejskiego Funduszu
Spolecznego, emitowany w programie "Pytanie na $niadanie" (TVP 2)

— Cykl ,,Euromapa Funduszy Europejskich” emitowany w programie ,,Kawa czy herbata” (TVP 1),

— Cykle ,,Marzenia za Euro” oraz cykl programéw turystycznych emitowanych w ,,Dzien dobry
TVN” (TVN),

— Cykl ,,Damy rade” emitowany w TVN Style,

= ,Stownik Funduszy Europejskich” emitowany w TVN 24 i TVN CNBC,

= Product placement w serialach tj. Londynczycy (TVP 1), Samo zycie (Polsat), Rodzina zastepcza
(Polsat), Na dobre i na zte (TVP 2)

—  Emisja sestimoniali poswieconych Programowi Infrastruktura i Srodowisko (TVN CNBC),

= Product placement w serialu ,,Plebania” (TVP) na temat Programu Rozwoj Polski Wschodniej.

Realizacja projektéw w ramach konkursu dotacji promocj¢ FE, np. cykli audycji:
»Laboratorium Europejskie” emitowany w TVP 1 w okresie 9-11.2010 r.
»Kobieta z dotacja w tle” emitowany w TVP 2 w okresie 10-11.2010 r.

8 Wiecej na stronie: www.poig.gov.pl/dzialaniapromocyjne/Strony/Filmy.aspx

% Szczegolowe informacje na temat zrealizowanych projektow telewizyjnych mozna znalez¢ na stronie internetowej:
www.funduszeeuropejskie.gov.pl (zaktadka Dziatania promocyjne/Media/Telewizja).
10 Wiecej na: www.efs.gov.pl/DzialaniaPromocyjne/aktualnosci/Strony/eurpkapitalni_nowyu_cykl_telewizyjny_010210.aspx/
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»Iwoj] Fundusz — Twoja Szansa” emitowany w TVP Krakéw, Rzeszéw, Lublin, Olsztyn,
Biatystok, Kielce w okresie 9-11.2010 r.

»Wedrowki z Europlecakiem” emitowany w TVP 1 w okresie 6-9.2010 r.
»Potega Funduszy” emitowany w TVP 1 w okresie 1-3.2010 r.
»Pejzaz z Europa w tle” emitowany w TVP 2w 2.2010 r.

»Czasy na Eurasy” emitowany w Viva Polska. Emisja 8 programéw objela okres 10-12.2009 r.
(reemisja nastapita w okresie 01-02.2010 r.)

»Pomorski kalkulator” emitowany w TVP Gdansk w 11.2009 r.
,Fundusze w akcji'”” emitowany w TVP Bydgoszcz w 11.2009 r.

,FEST. Fundusze Europejskie Startuj Teraz” emitowany w TVP Katowice, w okresie 9.2008 r. -
5.2009 r.

»Fundusze Europejskie. Pisz i zdobywaj” emitowany w TVP Gdansk, w okresie 10.2008 r.
-4.2009 r.

»Eurolinia Plus” emitowany w TV Biznes, w okresie 1-4.2009 r.

Audycje radiowe':

Cykl ,,Polska Pig¢knieje dzigki Funduszom Europejskim” emitowany na antenie Programu I

Polskiego Radia, w okresie 6-8.2010 r.

»Weekend w Szklarskiej Porgbie”. Ministerstwo Rozwoju Regionalnego bylo partnerem projektu
realizowanego przez Polskie Radio S.A. W ramach projektu od 18 do 21 lutego 2010 r., pojawilo si¢ 14
wydan audycji w Programie III Polskiego Radia SA, ktérych tematyka byla poswigcona Funduszom
Europejskim m.in. w pasmie ,,Zapraszamy do tréjki”, ,,Mysliwiecka 3/5/7”, , Lista Przebojéw Programu

37, ,,Zagadkowa niedziela”, ,/ Trzecia strona medalu”

Realizacja projektow w ramach konkurséw dotacji na promocj¢ FE, m.in. cykli audycji:

»Program na sukces” emitowany na antenie Radia Zet, w okresie 5-12.2010 r.

»Projekt na piatke” emitowany na antenie Radia Zachéd, w okresie 10-11.2009 r.

»UE FM” emitowany na antenie Radia eM, w okresie 10-11.2009 r.

,Fundusze Europejskie nie sa z innej planety!” emitowany na antenie Radia Planeta, w okresie
10-11.2009r.

»Kwitngca prowincja”, realizowanych w formie sluchowiska opartego na motywie ,,podrozy
sentymentalnej” po Podkarpaciu, emitowany w Radio Via w okresie 11.2008 r.-5.2009 r.

Wydawnictwa prasowe'’:

Publikacja serii artykuléw prasowych w dziennikach ogdélnopolskich, np.:

Publikacje w ,,Twoim Stylu” i ,Przyjaciétce” na temat wplywu FE na Zycie kobiet. Emisja w
okresie listopad — grudzien 2010 r.

Cykl artykuléw pt. ,Fundusze europejskie. Realne pienigdze - faktyczne korzysci”
publikowany w ogolnopolskim wydaniu dziennika ,,FAKT” oraz w zagranicznych mutacjach tego
dziennika, czyli ,,FAKT Wielka Brytania” i ,,FAKT Irlandia”. Emisja 6 artykuléw miata miejsce
w okresie 10-12.2009 r.

Cykl artykuléw pt. ,,Fundusze Europejskie blisko Ciebie”, publikowany w grzbietach gléwnych
dziennikéw ,,Polska The Times” oraz ponad 80 tygodnikach lokalnych dolaczanych do tego
dziennika. Y.acznie opublikowanych zostalo ponad 570 artykuléw, w tym 516 opiséw dobrych
praktyk. Emisja artykuléw miata miejsce w okresie 10-12.2009 r.

Realizacja projektow w ramach konkurséw dotacji na promocje FE obejmujacych cykle artykutow wr

1 Programy sa dostepne na stronie: http://dobrepraktyki.edu.pl/

Szczegdlowe informacije na temat zrealizowanych projektow telewizyjnych mozna znalez¢ na stronie internetowe;:
) yjny

www.funduszeeuropejskie.gov.pl (zakladka Dzialania promocyjne/Media/Radio).
13 Pelne informacje na temat projektéw mozna znalez¢ na stronie:
www.funduszeeuropejskie.gov.pl/dzialaniapromocyjne/Media/Strony/Prasa.aspx
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dziennikach: Gazeta Wyborcza, Metro, Fakt, Rzeczpospolita, Dziennik Gazeta Prawna, Polska
Dziennik Zachodni,

tygodnikach: Przekroj, Wprost, Tygodnik Powszechny, Pani Domu, ponad 100 tygodnikach
lokalnych skupionych w ramach Stowarzyszenia Gazet Lokalnych.

Portale internetowe:

* Portal Fundusze Europejskie - www.funduszeeuropejskie.gov.pl. Portal jest najwigkszym i
najbardziej aktualnym Zrédlem informacji o FE w Polsce. Sklada si¢ on z serwisu gléwnego oraz z 6
serwisow programow krajowych. Ponadto publikowane sa na nim informacje dotyczace 16 programow
regionalnych. Od momentu uruchomienia portal odwiedzito okoto 3,4 miliona internautéw.
Dodatkowe funkcjonalnosci serwisu, to:

poradnik beneficjenta — przeznaczony dla obecnych i potencjalnych beneficjentéw,

aktualna baza teleadresowa Punktéw Informacyjnych w calej Polsce,

transmisje na zywo konferencji i wydarzen zwiazanych z Funduszami Europejskimi,

modul Zadaj Pytanie, ktory umozliwia wystanie zapytania bezposrednio ze strony do konsultantow
z Centralnego Punktu Informacyjnego Funduszy Europejskich.

= Serwis Mapa Dotacji UE - www.mapadotacji.gov.pl, prezentuje on przedsi¢wzigcia, ktére sa
realizowane przy wsparciu FE. Do tej pory z informacji zawartych w serwisie skorzystalo prawie 300
000 internautow.
Serwis zawiera:

wyszukiwarke, ktéra pozwala uzyskaé interesujace nas dane o ponad 130 tysiacach projektéw
realizowanych lub zrealizowanych w Polsce od 2004 r.

galeri¢ projektéw zawierajaca multimedialne opisy najcickawszych projektéow (w chwili obecnej jest
to ponad 300 inwestycji ze zdjeciami, filmami i materiatami informacyjnymi),

modul statystyki 1 poréwnania (uzytkownik moze w nim poréwnaé stopien wdrazania Funduszy
Europejskich w poszczegdlnych wojewddztwach).

= Profile na portalach spotecznosciowych:

Facebook — Fundusze Europejskie, Europejski Fundusz Spoleczny, Program Rozwoju Polski
Wschodniej, Polska Pigknieje,

YouTube — FunduszeBEuropejskie, mapaprzemian (profil stworzony w ramach konkursu dotacji i
administrowany przez Fundacje Think!)

Dziatania edukacyjne i szkoleniowe:
= Cykle regionalnych seminariow:

,Szkola w regionie, region w Europie”", dla nauczycieli wiedzy o spoleczenistwie, ktérzy w
przysztosci beda prowadzili lekcje na temat polityki regionalnej i FE,

,Euro na sport”", dla szeroko pojetych srodowisk sportowych, majacych na celu przygotowanie ich
do si¢gania po $rodki europejskie,

,Euro na zdrowie”"

$rodkéw europejskich,

, majacy na celu przygotowanie sektora ochrony zdrowia do pozyskiwania
,Ocena oddziatywania na $rodowisko”'’, dla pracownikéw instytucji odpowiedzialnych za
wydawanie decyzji o $rodowiskowych uwarunkowaniach zgody na realizacje inwestycji oraz
wdrazanie 1 ocene projektéw w ramach wymienionych programoéw operacyjnych,

,Euro dla przedsigbiorcéw”"*, adresowany do malych i §rednich przedsi¢hiorcow,

9519

»Euro na kulture””, adresowany do przedstawicieli srodowisk i instytucji zajmujacych si¢ kultura,

14 Szczegdlowe informacije na temat szkolet mozna znalez¢ na stronie www.szkolawregionie.pl
15 Szczegdlowe informacije na: www.euronasport.pl

16 Szczegdlowe informacje na: www.euronazdrowie.pl

17 Szczegblowe informacje na: www.oos.jgt.pl

18 Szczegdlowe informacje na: www.eurodlaprzedsiebiorcow.pl



— ,,Euro na edukacj¢”, adresowany do srodowisk zawiazanych z edukacja.

Cykle spotkan informacyjnych:

— Piecdziesiat pluséw, czyli jak znalez¢ prace po piecdziesiatce”, adresowany do oséb po
pieédziesigtce zainteresowanych podnoszeniem swoich kwalifikacji (poprzez kursy i szkolenia
podnoszace kompetencje oraz §rodki na zatozenie wlasnej dziatalnosci gospodarczej).

- ,Mama moze wszystko™ mial za zadanie przyblizy¢ kobietom powracajacym na rynek pracy
mozliwosci jakie niosa ze soba FE. Formuta spotkan pozwalata mamom uczestniczy¢ w zajgciach, w

czasie gdy jej dziecko przebywalo pod profesjonalng opieka animatorow.

Wspotpraca Departamentu Informacji, Promocji i Szkolen MRR z partnerami spofecznymi i
gospodarczymi, jednostkami samorzadu terytorialnego oraz $rodowiskami opiniotwoérczymi w
organizacji wydarzen informacyjnych zwiazanych z Funduszami Europejskimi. W ramach wspolpracy
oferowane jest zardwno wsparcie finansowe, jak i merytoryczne réznorodnych inicjatyw w formie m.in.
konferencji., seminariéw, konkurséw i rankingéw, paneli dyskusyjnych i debat oraz spotkan branzowych.
Kazdorazowo wspolpraca jest nawiazywana na wniosek Partneréw. Nabor wnioskéw jest oglaszany
przynajmniej dwa razy do roku na stronie internetowej www.funduszeeuropejskie.gov.pl. W 2010 r.
przeprowadzono w sumie 3 nabory wnioskéw, dofinansowujac takie przedsiewzigcia jak:

— IV Forum Regionéw (Instytut Studiéw Wschodnich),

— Konferencja pt.: ,,Innowacyjnos¢ i kreatywnos$¢ kobiet w nauce i biznesie na rzecz rozwoju

gospodarczego.” (Urzad Patentowy RP),
— Ranking ,,Buropejska Gmina — Europejskie miasto 2010” (Dziennik Gazeta Prawna).

Forum Funduszy Europejskich:

ITII Forum Funduszy Europejskich, odbywajace si¢ w dniach 1-2.10.2010 r., na Placu Defilad i
Teatrze Dramatycznym w Warszawie, mialo na celu umozliwienie wymiany doswiadczen oraz
upowszechnianie efektéw wdrazania FE i wzmacnianie $§wiadomosci spoleczefstwa na temat korzysci
plynacych z ich wykorzystywania.

Impreza sktadata si¢ z 2 czesci:
— Czesci zamknietej — w ramach, ktérej zostaly zorganizowane panele tematyczne oraz gala rozdania
nagréd dla laureatéw konkurséw ,,Polska pigknieje” oraz ,,Eurolider”,

— Czesci ogblnodostepnej — w ramach ktorej zostaly zorganizowane stoiska wystawiennicze instytucji
zaangazowanych we wdrazanie FE oraz program artystyczny.

IT Forum Funduszy Europejskich, odbywajace si¢ w dniach 7-8.05.2009 r. na Zamku Krélewskim,
bylo najwickszym i najwazniejszym wydarzeniem poswi¢conym FE w 2009 r. W trakcie Forum odbyty
si¢ liczne konferencje tematyczne, a na Placu Zamkowym przewidziano wiele atrakcji dostgpnych dla
wszystkich oséb zainteresowanych unijnymi dotacjami, m.in.: wyktady otwarte, miasteczko informacyjne
z ponad 80 stoiskami wystawienniczymi, kino Funduszy Buropejskich (w ktérym mozna bylo obejrzeé
m.in. filmy o projektach realizowanych z udzialem $rodkéw unijnych) oraz program artystyczno-
rozrywkowy na scenie 1 wiele atrakcji woko! sceny, w tym muin. liczne konkursy.

I Forum Funduszy Europejskich ,, Fundusze Europejskie — efekty, mozliwosci i perspektywy”,
odbywajace si¢ 7-8.05.2008 r., bylo najwicksza i najwazniejszq ogoélnopolska impreza poswigcona
tematyce FE w 2008r. Forum postuzyto do podsumowania efektéw wykorzystania pieniedzy unijnych
przez Polske w latach 2004 — 2006 oraz uswiadomieniu mozliwosci zwiazanych z FE na lata 2007 —
2013.

Wszyscy zainteresowani mogli odwiedzi¢ otwarte targi, gdzie na kilkudziesieciu = stoiskach
wystawienniczych prezentowaly si¢ instytucje zaangazowane we wdrazanie Narodowego Planu Rozwoju
1 Narodowej Strategii Spoéjnosci, polskie oraz wloskie regiony, instytucje finansowe i partnerzy

19 Szczegbtowe informacje na: www.euronakulture.eu

20 www.mrt.gov.pl/aktualnosci/fundusze_europejskie_2007_2013/Strony/MAMA_MOZE_WSZYSTKO_081009.aspx
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konferencji: Polska Konfederacja Pracodawcéw Prywatnych Lewiatan, Zwiazek Bankéw Polskich,
Wydawnictwo Pascal.

Konkursy:

,Polska Pigknieje” (edycja 2008, 2009, 2010)*' celem konkursu jest wylonienie najlepszych projektow
zrealizowanych przy wspoétfinansowaniu FE, ktére przyczynily sic do podniesienia atrakcyjnosci
turystycznej Polski. Kazdorazowo wyniki konkurséw oglaszano podczas uroczystej gali na Forum
Funduszy Europejskich organizowanym przez MRR. Zwycigscy konkursu otrzymywali statuetki, a dla
nominowanych i wyréznionych przewidziano dyplomy.

Ponadto zwycieskie projekty sa sukcesywnie prezentowane przez MRR w mediach oraz za pomoca
multimedialnej wystawy pokazywanej w kraju i zagranica.

Konkurs o Nagrode Ministra Rozwoju Regionalnego ,,Eurolider” (edycja 2009, 2010)*, celem
konkursu jest nagrodzenie 1 wyrdznienie oséb, ktdre angazuja si¢ w wykorzystanie FE poprzez realizacje
przedsiewzig¢ stuzacych rozwojowi lokalnemu i lokalnej spolecznosci. Wybierane sa najbardziej
aktywne, kreatywne i zaangazowane osoby, ktore dzialajac w swoim najblizszym otoczeniu wykorzystuja
mozliwosci, jakie stwarzaja $rodki europejskie.

Ogloszenie wynikéw konkursu sg corocznie oglaszane podczas gali na Forum Funduszy Europejskich
organizowanym przez MRR.

,Dobre Praktyki EFS” (edycja 2007, 2008, 2009, 2010)*, celem konkursu jest promowanie projektéw
realizowanych w ramach Europejskiego Funduszu Spolecznego i pokazanie, w jaki sposoéb pieniadze
europejskie trafiaja do przecig¢tnego cztowieka i zmieniaja jego zycie. Nagrodzone w konkursie projekty
uzyskuja tytul ,,Najlepsza inwestycja w cztowicka” oraz sa przedstawiane w publikacji podsumowujacej
konkurs.

,Ludzka twarz EFS” (edycja 2007, 2008, 2009, 2010)* celem konkursu jest promocja efektow i
szans, jakie stwarza Buropejski Fundusz Spoteczny. Sa w nim nagradzani dziennikarze, ktérzy z
pominieciem urzedowego jezyka w przystepny sposob pokazuja historie ludzi, ktorzy korzystaja ze
wsparcia w projektach i ktérzy projekty z zaangazowaniem tworza i realizuja. Autorzy najciekawszych
prac wylonionych przez jury otrzymuja nagrode pienigzna, statuetke Dziennikarz przyjazny EFS oraz
uczestnicza w wizycie studyjnej organizowanej w wybranej instytucji UE.

»sPromuj z pomystem””, byl elementem szerszej kampanii informacyjnej skierowanej do
beneficjentow Programu Rozwoj Polski Wschodniej, majacej na celu wzmocnienie dziatan
promocyjnych dot. projektéw realizowanych w tym programie oraz podniesienie umiejetnosci w tym
zakresie samych beneficjentow.

,Fundusze Europejskie dla rozwoju polskich regionéw”*, to konkurs dla pasjonatéw fotografii

(amatoréw 1 profesjonalistéw), ktéry w niebanalny sposéb uchwyca pigkno projektéw dofinansowanych
ze $rodkéw europejskich.

Konkurs na zaprojektowanie plakatu o Europejskim Funduszu Spotecznym?, ktéry w ciekawy i
inspirujacy sposob przedstawi korzysci jakie stwarza Europejski Fundusz Spoleczny dla Polski. Konkurs
byt skierowany do dzieci, mtodziez i doroslych, i zostal rozstrzygniety we wrzesniu 2010r.

»Sladami Funduszy Europejskich po Polsce” ** to konkurs skiecrowany do oséb majacych pomyst na

ciekawg trase turystyczna - $ladami Funduszy Europejskich. Do potowy listopada 2010r. mozna byto

2 Szczegblowe informacje na temat konkursu mozna znalez¢ na stronach: http://funduszeonline.pl/33938 xml,
http://funduszeonline.pl/33928.xml

2 Szczegbdlowe informacje na stronie:
www.funduszeeuropejskie.gov.pl/dzialaniapromocyjne/eurolider/Eurolider2009/Strony/Eurolider_2009.aspx
23 Wigcej na: www.efs.gov.pl/dzialaniapromocyjne/Strony/Konkurs_dobre_praktyki_EFS.aspx

2 Wigcej na: www.ludzkatwarzefs.pl/#/home_section.html

25 www.polskawschodnia.gov.pl/dzialaniapromocyjne/Strony/Konkursy.aspx

26 Wigcej na: https:/ /foto.fundusze.gov.pl/

27 www.efs.gov.pl/dzialaniapromocyjne/Strony/Konkurs_na_plakat EFS.aspx
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zglasza¢ do konkursu prace zawierajace opis szlaku. Trasa (piesza, rowerowa, kajakowa, samochodowa
lub inna) powinna zosta¢ wyznaczona przez uczestnika konkursu samodzielnie 1 zawiera¢ przynajmniej 3
inwestycje dofinansowane z FE.

,Fundusze Europejskie w mediach regionalnych””, celem konkursu jest popularyzacja wiedzy z
dziedziny FE w s§rodowiskach lokalnych dziennikarzy oraz promocja najlepszych projektéw
realizowanych na poziomie lokalnym lub regionalnym. W konkursie nagradzani beda autorzy prac
(artykuléw, audycji) promujacych dobre praktyki wykorzystania Funduszy Europejskich w regionie.

,<Komiksowy zawrot glowy, czyli co si¢ zmienito wokét mnie dzigki Funduszom
Europejskim””, to konkurs skierowany do uczniéw szkél ponadgimnazjalnych na prace w formie
komiksu poswieconego FE.

,Polska Wschodnia - tu zaczyna si¢ Unia™', celem konkursu bylo zachecenie mlodych ludzi do

pokazywania w formie zdje¢ i filméw wszystkiego, co kojarzy im si¢ z rozwojem, zmianami na
wschodzie Polski i samg UE. Konkurs dotyczy pieciu wojewddztw: lubelskiego, podkarpackiego,
podlaskiego, $§wigtokrzyskiego i warminsko-mazurskiego. Konkurs zostal rozstrzygniety 10.2009 r.

»Konkurs na maskotke programoéw Europejskiej Wspotpracy Terytorialnej i Europejskiego
Instrumentu Sasiedztwa i Partnerstwa”, celem konkursu bylo stworzenie maskotki, ktérej postaé
bedzie promowaé programy EWT i EISP oraz nawiazywaé do idei wspolpracy miedzynarodowej. W
sumie zgloszono 481 prac. Konkurs zostal rozstrzygniety w 3.2010 r.

,»Nie przegap zmian na wschodzie””, zadaniem konkursu bylo zaprezentowanie wplywu unijnych

inwestycji realizowanych 2z Programu Rozwdj Polski Wschodniej na Zycie mieszkancow tego
makroregionu - jednego z najubozszych w Unii Europejskiej. Konkurs skierowany do dziennikarzy,
ktérzy mogli nadsyla¢ swoje artykuly, badz programy radiowe i telewizyjne. Konkurs zostal
rozstrzygniety 2.2010 r.

Akcje spoteczne:

Lato z Radiem 2010. Ministerstwo Rozwoju Regionalnego nawigzalo wspdlprace z Polskim Radiem
(Program I), by w kazdy weekend wakacji méc odwiedza¢ rézne miejsca w Polsce 1 dociera¢ do
spotecznosci lokalnych z informacja o Funduszach Europejskich. W kazdej miejscowosci na trasie Lata
z Radiem dzialalo stoisko Ministerstwa, na ktérym mozna bylo si¢ dowiedzie¢, w jaki sposob siega¢ po
Fundusze Europejskie. Przewidziano takze liczne konkursy z nagrodami, atrakcje i niespodzianki.
Najmlodsi goscie imprez zostali otoczeni troskliwg opicka przez wykwalifikowanych animatoréw. W
ramach projektu wyemitowano takze 40 audycji przestawiajacych projekty wspolfinansowane z
Funduszy Europejskich.

»Weekend w Szklarskiej Porgbie”. Ministerstwo Rozwoju Regionalnego bylo partnerem projektu
,»Weekend w Szklarskiej Porebie” realizowanego przez Polskie Radio S.A. W ramach projektu od 18 do
21 lutego 2010 r., pojawito si¢ 14 wydan audycji w Programie III Polskiego Radia SA, ktérych tematyka
byla poswigcona Funduszom Europejskim m.in. w pasmie ,,Zapraszamy do tréjki”, ,,Mysliwiecka
3/5/7”, ,Lista Przebojéw Programu 37, ,,Zagadkowa niedziela”, ,, Trzecia strona medalu”. W ramach
wspolpracy z Polskim Radiem w dniach 20-21 lutego w Dolnej Stacji na Szrenice zostalo zorganizowane
stoisko  informacyjno-promocyjne Ministerstwa Rozwoju Regionalnego na temat Funduszy
Europejskich. Przedstawiciele resortu i Gléwnego Punktu Informacyjnego Funduszy Europejskich
Urzedu Marszatkowskiego woj. dolnoslaskiego, funkcjonujacego w ramach sieci punktéw Ministerstwa

28 Wiecej na stronie:

www.funduszeeuropejskie.gov.pl/DzialaniaPromocyjne /aktualnosci/Strony/konkurs_Sladami_Funduszy_Europejskich_po_Pols
ce_90410.aspx

2 Wiecej na stronie:

Www.funduszeeuropejskie.gov.pl/ DrzialaniaPromocyjne/aktualnosci/Strony/ konkurs_Fundusze_Europejskie_w_mediach_region
alnych_0510.aspx

% Wigcej na: www.funduszeeuropejskie.gov.pl/RPO/Aktualnosci/strony/Konkurs_komiksowy_zawrot_glowy_250810.aspx

31 Szczegblowe informacje na stronie: Www.polskawschodnia.gov.pl/ dzialaniapromocyine/ Strony/ Tu_Zaczyna_Sie_Unia_pl.aspx
32 Szczegbdlowe informacie na stronie: www.polskawschodnia.gov.pl/dzialaniapromocyjne/Strony/Nie_Przegap_Zmian_pl.aspx
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Rozwoju Regionalnego, odpowiadali na pytania dotyczace Funduszy Europejskich m.in. jaki jest
terminarz oglaszanych konkurséw w regionie, gdzie szuka¢ informacji o Funduszach Europejskich, jak
pozyskaé¢ $rodki na zalozenie firmy, z jakich szkoleft mozna skorzystaé, aby podniesé kwalifikacje, jak
zosta¢ uczestnikiem projektéw. Na stoisku oprécz konsultacji merytorycznych mozna byto otrzymaé
réwniez materialy informacyjno-promocyjne dotyczace poszczegdlnych programéw operacyjnych.

Akcja ,,Fundusze Europejskie w drodze do szkoty” realizowana wspélnie przez MRR 1 Mazowiecka
Komende Wojewddzka Policji, miala na celu u§wiadomienie uczniom szkél podstawowych zwiazku
pomiedzy inwestycjami wspotfinansowanymi ze $rodkéw Unii Europejskiej, a szeroko rozumiang
poprawg bezpieczedstwa w ruchu drogowym.

W 5 szkotach w matych miejscowosciach na Mazowszu policjanci poprowadzili lekcje o bezpieczenstwie
na drogach, za$ dzieci otrzymaly pakiet materialéw odblaskowych, zwickszajacych ich widocznos¢ na
drodze. Duza atrakcja w trakcie lekeji byt takze udziat oséb znanych dzieciom z mediéw (m.in. Michat
Juszczakiewicz, Przemystaw Saleta oraz Joanna Jablczyniska), ktére czytaly zabawne opowiadania
przyblizajace najmtodszym tematyke Unii Europejskiej 1 Funduszy Europejskich.

Ostatnia lekcja odbyta si¢ 21 stycznia 2010 r. w Ministerstwie Rozwoju Regionalnego.



GELOWNE DZIALANIA PLANOWANE DO REALIZACJI W 2011 r.

Kampanie medialne:

Planuje si¢ powtdrzenie kampanii ,,Jak dziataja Fundusze Europejskie” realizowanej na przetomie 2010 i
2011 r. Zostana w niej wykorzystane wszystkie poprzednie elementy kampanii tzn. 5 etapdw poswigconych
promocji poszczegdlnych marek zwigzanych z Funduszami Europejskimi). Celem kampanii bedzie
wzmocnienie promocji marki Fundusze Europejskie i marek poszczegdlnych programéw operacyjnych oraz
promocja skutecznej polityki spéjnosci. Przyblizony termin realizacji kampanii to okres: V-VI 2011r.

Audycje telewizyjne:

= W zalezno$ci od wynikéw konkursu dotacji oraz propozycji stacji telewizyjnych, Ministerstwo
planuje bezposrednia wspolprace ze stacjami w zakresie tworzenia programow telewizyjnych o
charakterze promocyjnym i informacyjnym w réznorodnych formach, takich jak np. reportaze,
debaty, felietony, konkursy, programy edukacyjne, product/idea placement.

Ministerstwo zaklada, ze programy emitowane bedg zaréwno w stacjach ogélnopolskich, regionalnych,
jak 1 tematycznych.

Audycje radiowe:

= W zaleznosci od wynikéw konkursu dotacji oraz propozycji stacji radiowych, Ministerstwo
planuje bezposrednia wspolprace z ogolnopolskimi stacjami w zakresie tworzenia 1 emisji
cyklicznych audycji radiowych o charakterze promocyjnym i informacyjnym w réznorodnych formach,
takich jak np. reportaze, sondy reporterskie, dyskusje, konkursy, serwisy informacyjne, programy
edukacyjne.

Ministerstwo zaklada, Zze programy emitowane beda w stacjach ogélnopolskich.

Wydawnictwa prasowe:

=  Wybor tytutow i formy wspoipracy bedzie zalezat od wynikéw konkursu dotacji.

Portale internetowe:

= Portal Fundusze Europejskie - www.funduszeeuropejskie.gov.pl, planowana jest dalsza
rozbudowa portalu, polegajaca m.in. na uruchomieniu forum dotyczacego tematyki Funduszy
Europejskich oraz umieszczeniu na portalu porad video.

= Planowane jest uruchomienie internetowego Serwisu Funduszy Europejskich dla dzieci i mtodziezy
— z podzialem na trzy kategorie wickowe odbiorcow: 6-10 lat, 11-14 lat, 15-17 lat.

Dziatania edukacyjne i szkoleniowe:

®  Cykl regionalnych seminariéow regionalnych dla rad gmin i powiatow.

= Organizacja seminariéw dotyczacych polityki spdjnosci na uczelniach (dla studentéw ostatnich lat
studiow oraz studentéow uniwersytetéw 111 wieku).

Forum Funduszy Europejskich:

= IV Forum Funduszy Europejskich, odbedzie si¢ na poczatku maja 2011 r. Impreza bedzie miata na
celu  umozliwienie wymiany dos$wiadczen oraz upowszechnianie efektéw wdrazania Funduszy i
wzmacnianie $§wiadomos$ci spoleczefistwa na temat korzySci plynacych z ich wykorzystywania.
Uzupelnieniem wydarzenia bedg takze dziatania informacyjne zwiazane z Prezydencjq Polski w Radzie
UE.
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Impreza bedzie sktadata si¢ w 2 czesct:

— Czesci zamknietej — w ramach, ktorej zostana zorganizowane panele tematyczne oraz gala rozdania
nagréd laureatom konkurséw ,,Polska pigknieje” oraz ,,Eurolider”,

—  Czgscl ogdlnodostepnej — w ramach ktérej zostang zorganizowane stoiska wystawiennicze instytucii
zaangazowanych we wdrazanie Funduszy Europejskich oraz program artystyczny. W drugim dniu
imprezy odbeda si¢ takze obchody Dni Europejskich oraz Parada Schumanna.

Konkursy:

Konkurs ,,Polska Pigknieje” (edycja 2011) oraz ,,Eurolider” (edycja 2011), konkursy zostana
ogloszone na poczatku 2011 r. Laureatow konkurséw poznamy podczas gali towarzyszacej IV Forum
Funduszy Europejskich w maju 2011 r.

Konkurs dotacji na niestandardowe dziatania informacyjne i promocyjne poswiecone FE,
skierowane w szczegolnosci do mlodziezy. Konkurs zostanie ogloszony w II kwartale 2011 r.
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III. Wybrane wyniki badan opinii spolecznej na temat preferencji i
potrzeb informacyjnych w zakresie Funduszy™

Ministerstwo Rozwoju Regionalnego prowadzi sukcesywnie badania poziomu wiedzy
spoleczenstwa w zakresie Funduszy Europejskich. Z ostatnich badan (z 2009 r.) wynika miedzy
innymi, ze:

Respondenci raczej czekajq biernie na informacje niz ich aktywnie sami poszukuja, natomiast informacje
na temat FE uznajq przewaznie za interesujace.

Badani zauwazajq zmiany, jakie zaszly dzieki wstapieniu Polski do Unii Europejskiej, cho¢ dostrzegane
sa one w roznym stopniu w odniesieniu do poszczegdlnych plaszczyzn — w wigkszym stopniu
w odniesieniu do Polski i wojewddztwa, a w mniejszym jesli chodzi o zycie codzienne.

Wisréd przewazajacej czgsci badanych dominuje ,,zdroworozsadkowy”, waski sposéb rozumienia istoty
FE — czg¢éciej sa one rozumiane jako dotacja, pienigdze z Unii Europejskiej, a dopiero w dalszej
kolejnosci znajduje si¢ definiowanie FE przez pryzmat typéw dzialan oraz pryzmat grup docelowych
pomocy.

Nadal funkcjonuje stosunkowo waskie postrzeganie tych, ktérzy odnosza korzysci dzigki Funduszom
Europejskim, wedlug respondentéw sa to przede wszystkim rolnicy, przedsiebiorcy, wladze panstwowe
i samorzadowe, a dopiero pdzniej ,,my wszyscy jako mieszkancy Polski”.

Znaczna cz¢$¢ badanych trafnie wskazuje grupy mogace aplikowa¢ o dotacje w ramach Funduszy
Europejskich. Widoczna jest tendencja znacznego wzrostu przekonania, iz aplikowa¢ o FE moga osoby
indywidualne.

Badani dostrzegaja przede wszystkim ,twarde efekty” interwencji FE, jak drogi, mosty, Sciezki
rowerowe, rzadziej efekty zwiazane z rozwojem zasob6w ludzkich. Nadal stosunkowo duzo badanych —
ok. jedna czwarta, nie potrafi wskaza¢ efektow FE ani w skali kraju, ani w najblizszej okolicy.

Wyniki badania wskazuja, iz jest niewielka rozpoznawalnos¢ instytucji odpowiedzialnych za koordynacje,
zarzadzanie 1 wdrazanie Funduszy Europejskich — zaréwno na poziomie regionalnym, jak i
wojewodzkim.

Wyniki badan pokazuja, ze dla Polakéw najbardziej atrakcyjne sa informacje o tym, kto, na co i jak moze
uzyska¢ dotacje z Funduszy Europejskich jak réwniez informacje o inwestycjach realizowanych z
Funduszy Europejskich.

Na podstawie otrzymanych wynikow badan MRR, przyjelo gléwne cele komunikacji w
programach telewizyjnych i radiowych, a s3 nimi:

— Uwypuklanie szerszego niz powszechnie funkcjonujacego rozumienia Funduszy Europejskich
(Fundusze Europejskie to dotacje, pieniadze) poprzez informowanie, ze Fundusze Europejskie to
gmiany (w téznych obszarach, dla réznych grup, w réznych regionach), korgyse (materialne 1
niematerialne), rezultaty (migkkie 1 twarde),

— Podkreslanie zmian, jakie zaszly dzigki wstapieniu Polski do UE, w wymiarze zycia codziennego
wStatystyeznego Jana Kowalskiego” — eksponowanie nie tylko wymiaru tego, co zmienia si¢ w kraju i co
zyskuje Polska jako kraj, czy tez dane wojewddztwo, ale co zyskuje dany obywatel,

— Informowanie o odbiorcach korzysci wskazujac réwniez na odbiorcow posrednich — czyli np.
spolecznosci lokalne, tak aby Fundusze Europejskie nie byly postrzegane jako dajace profity tylko
wybranym grupom os6b, czy tez wybranym grupom beneficjentéw i potencjalnych beneficjentéw,

— Zwigkszanie rozpoznawalnosci inwestycji, przedsiewzie¢ finansowanych z FE poprzez promocje
5 @0brych praktyR’ zardwno na poziomie lokalnym, regionalnym, jak i ogélnokrajowym. Chcieliby$my

8 Informacje zostaly opracowane na podstawie badania: Badania na reprezentatywnej probie 1610 Polakéw, 2009r., PBS DGA.
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zwréci¢ uwage na inwestycje, ktore sa trudniej zauwazalne i mniej uchwytne w Zzyciu codziennym dla
Polakéw np. — dzialania zwiazane z informatyzacja, innowacyjnoscia, rozwojem zasobow ludzkich,

— Informowanie o stopniu wykorzystania FE w podziale na r6zne typy podmiotéw, dzialan,

— Zaprezentowanie ,,oferty” dla réznych grup odbiorcédw, tak aby, kazdy mégl znalezé jakas ,oferte” dia
siebie — np. oferta dla kobiet, 0os6b w wieku 50+, z wyksztalceniem podstawowym, mieszkajacych na
wsi itp.,

— Zwicgkszenie rozpoznawalnosci podmiotéw odpowiedzialnych za zarzadzanie FE. Jest to kluczowe,
aby osoby chcace pozyskaé wigcej informacji wiedzialy, do jakiej instytucji powinny si¢ zwrocié,

— Popularyzowanie wiedzy na temat wybranych Zrédel informacji o Funduszach Europejskich (sie¢

punktéw informacyjnych w Polsce oraz portal internetowy www.funduszeeuropejskie.gov.pl),

— DPodkreslanie, iz realizowane dzialania, przeprowadzane inwestycje 1 inicjatywy finansowane
z Funduszy Europejskich sa elementem szerszego planu i realizacji wspoélnej dla calej Polski strategii
rozwoju dzi¢ki Funduszom Europejskim.

Wykres 1. Ktére z wymienionych typéw informacji dotyczacych Funduszy Europejskich sa dla Pana(l)
interesujace?

N =1610

o tym, kto, na co i 76%

jak moze uzyskac
dotacje z FE

i 73%

o inwestycjach, ktére

sg realizowane z FE

o tym, gdzie szukac
blizszych informacji
o FE

o szkoleniach,
kursach itp.
finansowanych z FE

o tym, ile pieniedzy z
FE pozostato oraz ile
juz zostato wydane

0% 20% 40% 60% 80% 100%

B interesujace (bardzo + raczej interesujace)
B nieinteresujace (raczej + zdecydowanie nieinteresujace)
trudno powiedzieé

3 Bezposredni link: www.funduszeeuropejskie.gov.pl/DzialaniaPromocyjne/Strony/Raporty.aspx
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