Dziatania informacyjne i promocyjne na temat
Funduszy Europejskich

I. Informacje wstepne

MINISTERSTWO ROZWOJU REGIONALNEGO W PROCESIE INFORMOWANIA O FUN-
DUSZACH EUROPE]JSKICH

Ministerstwo Rozwoju Regionalnego jest instytucja odpowiedzialng m.in. za efektywne wykorzystanie Fun-
duszy Europejskich (FE) przyznanych Polsce. Aby skutecznie wykorzysta¢ pomoc unijna, Ministerstwo
podejmuje szereg roznorodnych dziatan komunikacyjnych zmierzajacych do podniesienia poziomu wiedzy i
swiadomosci na temat Funduszy Europejskich dostepnych na lata 2007-2013. Wszystkie dziatania w tym
obszarze sa prowadzone na podstawie Rozporzadzenia Rady (WE) nr 1083/2006 z dnia 11 lipca 2006 t.
oraz Rozporzadzenia Komisji (WE) nr 1828/2006 z dnia 8 grudnia 2000 t., a takze Strategii komunikacgi Fun-
duszy Europejskich w Polsce w ramach Narodowej Strategii Spdjnosci na lata 2007-2013'.

Dzialania realizowane przez resort majg na celu upowszechnianie informacji na temat wykorzystania FE w
Polsce, prezentacje mozliwosci aplikowania o unijne $rodki oraz perspektyw rozwoju naszego kraju w ciggu
najblizszych lat dzigki srodkom z Unii Europejskiej. Prowadzone dzialania maja charakter:

— informacyjny (m.in. sie¢ ponad 100 Punktéw Informacyjnych Funduszy Europejskich, strony interneto-
we, targl, fora, konkursy dla organizacji pozarzadowych i partneréw spoteczno-gospodarczych),

— promocyjny (m.in. kampanie promocyjne w réznych srodkach przekazu, konkursy dla organizaciji poza-
rzadowych i partneréw spoleczno-gospodarczych, rézne formy wspolpracy ze stacjami telewizyjnymi i
radiowymi oraz wydawcami prasowymi, coroczne Forum Funduszy Europejskich),

— szkoleniowy (konferencje, szkolenia, seminaria konsultacyjne oferowane osobom, ktére moga ubiegac
si¢ o dotacje UE oraz osobom, ktére juz realizujq projekty dofinansowywane ze srodkéw europejskich,
cykle szkolen regionalnych oferowanych w calej Polsce).

Majac na wzgledzie skuteczne informowanie opinii publicznej o FE, dziatania komunikacyjne sa kierowane

do ponizszych kategorii odbiorcow:

— wszystkich o0séb, ktére korzystaja z efektow realizacji projektow wspotfinansowanych z funduszy Unii
Europejskiej (ogo! spoteczenstwa, w tym mlodziez),

— podmiotéw, ktére moga ubiegac si¢ o dotacje z UE (potencjalni beneficjenci),

— podmiotéw, ktére juz otrzymaly dotacje (beneficjenci),

— decydentéw i lideréw opinii,

— uczestnikéw projektow realizowanych przez innych beneficjentow.

Obszary wykorzystania §rodkéw europejskich na lata 2007-2013 oraz system ich wdrazania okresla doku-

ment pt. Narodowe Strategicine Ramy Odniesienia (Narodowa Strategia Spojnosci). Zgodnie z tym dokumen-

tem $rodki sa dzielone w ramach nastepujacych programéw:

- 5 krajowych programéw operacyjnych: Kapital Ludzki, Innowacyjna Gospodarka, Infrastruktura i Sro-
dowisko, Rozwoj Polski Wschodniej, Pomoc Techniczna,

- 16 regionalnych programoéw operacyjnych (kazde wojewddztwo ma wlasny program),

- Programy Europejskiej Wspotpracy Terytorialne;j,

- Programy wspolpracy transgranicznej w ramach Europejskiego Instrumentu Sasiedztwa i Partnerstwa.

! Dokument dostepny jest na stronie: www.funduszeeuropejskie.gov.pl/ ZPFE/Strony/Dokumenty.aspx



II. Dziatania informacyjne i promocyjne realizowane przez MRR

GELOWNE DZIAELANIA REALIZOWANE W LATACH 2007-2011

Kampanie medialne:

» Kampania ,,Na tropie Funduszy” > — realizowana
przez MRR na przetomie 2010 i 2011 r., a nastepnie
powtérzona w miesiacach V-VI 2011 r. Byla to
pierwsza kampania wielowatkowa oparta na wspolnej
linii kreacyjnej dla wszystkich krajowych programéw <
operacyjnych wdrazanych w ramach NSS. Celem =
kampanii byla promocja marek: Fundusze Enropeiskie, NA TROPE J;—'_
Program  Infrastruktura i Srodowisko, Program Rozwdj FUNDUsﬂ .

Polski  Wschodniej, Program Kapital Ludzki, Program
Innowacyjna ~ Gospodarka — oraz ~ upowszechnianie
korzysci, jakie daje wykorzystywanie FE i skuteczna
realizacja polityki spéjnosci. Kampania pokazywala,
jak duzo w Polsce si¢ juz zmienito, nadal si¢ zmienia
oraz mozliwosci kolejnych zmian.

- )

Twarzami kampanii byli Dorota Welman i Maciej
Prokop.

Na kampani¢ sktadaly si¢ nast¢pujace elementy:
— 5 spotow telewizyjnych (30 i 15 sekundowe)
— 5 spotéow radiowych (30 sekundowe)

— reklama w Internecie

— reklama zewnetrzna
— reklama prasowa

= Kampania reklamowa promujaca zasad¢ réwnosci
szans kobiet i mezczyzn na rynku pracy - re-
alizowana w okresie I-XII 2011 r. W kampanii
wykorzystano spot reklamowy, ktérego scenariusz
zostal wyloniony w ramach konkursu dla mtodych
tworcow. Spot byl pokazywany w telewizji, kinie 1
Internecie. Mozna bylo go oglada¢ réwniez na
stacjach 1 w wagonikach Metra Warszawskiego.

» Kampania promujaca Program Rozwéj Polski Wschodniej *, realizowana w okresie IX-X 2009 r.
Na poziomie ogélnopolskim, kampania wykorzystywala: TV, radio oraz Internet. Z kolei w regionach
objetych programem przeprowadzono konkurs ,,Przymierz Si¢” °, majacy na celu zachecenie mieszkan-
coéw do zapoznania si¢ z projektami realizowanymi w ich regionie.

2 Wigcej na: www.funduszeeuropejskie.gov.pl/projekty/Strony/glowna.aspx

3 Wiecej na :
www.efs.gov.pl/DzialaniaPromocyjne/aktualnosci/Strony/kampania_reklamowa_zas_rownosci_kobiet_mezczyzn_19012011.asp
X

* Wiecej na: www.polskawschodnia.gov.pl/dzialaniapromocyjne/Kampania_promocyjna/Strony/Kampania.aspx

> Wigcej na: www.polskawschodnia.gov.pl/dzialaniapromocyjne/Strony/Przymierz_sie.aspx
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» Kampania ,,Dobra informacja na dobry poczatek” ° - Kampania promowata wskazane zrédla infor-

macji o FE tj. portal www.funduszeeuropejskie.gov.pl oraz sie¢ Punktow Informacyjnych Funduszy Eu-
ropejskich na terenie calej Polski. Kampania realizowana byla w
okresie XI 2008 r. — IX 2009 r. Skladala si¢ ona z 3 etapow,
podczas ktorych wykorzystywano spoty telewizyjne i radiowe, re-
klam¢ na nosnikach zewnetrznych, reklame¢ na najpopularniej-
szych serwisach internetowych oraz pozycjonowanie i link spon-
sorowany dla Portalu Funduszy Europejskich.

» Kampania ,Dotacje na innowacje. My$lenie si¢ optaca!” ’

poswigcona promocji Programu Innowacyjna Gospodarka, realizowana
w okresie XI-XII 2009 r. Byla to kampania wielokanalowa, wyko-
rzystujaca: TV, radio, prase, Internet, outodoor, dzialania
niestandardowe: (m.in. reklame¢ wielkoformatowa, out of home media,
wystawy plenerowe, plakaty na uczelniach i w urzedach).

» Kampania ,,Dotacje na innowacje” - Kampania miala na celu poinformowanie o istnieniu Programu
Innowacyjna Gospodarka, jego odbiorcach (w szczegdlnodci naukowcach i przedsiebiorcach) oraz zr6-
dlach informacji nt. programu. Kampania realizowana byla w okresie V-VII oraz IX-XII 2008 r. Do-
datkowo w trakcie kampanii zrealizowano audycje w programie ,,Kawa czy herbata?” i ,,Serwisie eko-
nomicznym” w TVP INFO, ktére byly poswiecone PO 1G.

» _Pobudz firme¢ do zycia” ° - kampania informacyjno-promocyjna o mozliwo$ciach
uzyskania wsparcia ze srodkéw Europejskiego Funduszu Spolecznego (w ramach tzw.
pakietu antykryzysowego PO KL tagodzacego negatywne skutki $wiatowego
spowolnienia gospodarczego). Byla ona realizowana gléwnie w prasie 1 telewizji w
okresie I-IT 2010 r.

» Kampania edukacyjno-informacyjna ,,Nowe drogi rozwoju. Czlowiek - Natura — Infrastruktura” ’
w ramach ktérej przygotowano 10 krotkich filméw reklamowych na temat ochrony §rodowiska podczas
realizacji projektéw indywidualnych wspoétfinansowanych z FE. Reklamy byly emitowane w tematycz-
nych stacjach telewizyjnych na platformie TVN, w XII 2008 r.

* Kampania ,Dobrze nam si¢ uklada” - Kampania .
informowala wszystkich Polakow, zZe dzigki FE dostgpnym duz £ dZ‘E c’.
w ramach NSS ich gmina, region i caly kraj maja ogromne
mozliwosci rozwoju. Kampania realizowana byla w okresie XII
2007 - IT 2008 r. oraz IV-V 2008 r. Elementem kampanii byta
takze emisja programu ,,Duze dzieci” w Programie 2 TVP,
ktéry w catosci byl poswiecony zagadnieniom dotyczacym FE.
Program byl emitowany 1 maja 2008 r.

¢ Spoty sa dostepne na stronie: www.funduszeeuropejskie.gov.pl/dzialaniapromocyjne/Media/Strony/ Telewizja.aspx#spoty
7 Wiecej na: www.poig.gov.pl/dzialaniapromocyjne/strony/dotacje_na_innowacje_myslenie_sie_oplaca.aspx

8 Wiecej na: www.efs.gov.pl/DzialaniaPromocyjne/aktualnosci/Strony/Pobudz_firme_do_zycia_12012010.aspx

? Wigcej na: www.pois.gov.pl/dzialaniapromocyjne/Strony/ Filmy.aspx
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Audycje telewizyjne “:

* Emisje programow informacyjnych oraz watkoéw w juz istniejacych programach, np.:

Idea placement w Teleturnieju ,,1 z 10” (w kazdym odcinku teleturnieju pojawialo si¢ po 1-2 pytania
dotyczace FE), emisja w TVP 2 w okresie od 11.2010 r. do chwili obecnej

Felietony ,,Eurozmiany” emitowane w TVP INFO w okresie 11-12.2011 r.

Watki w cyklu ,,Zdrowo z Jedynka” emitowany w TVP 1 w okresie 11-12.2011 r.

Watki w programie dla mlodziezy ,,Poziom 2.0” emitowanym w TVP 2 w okresie 11-12.2011 r.
Cykl ,,Polska Pigknieje” emitowany w TVP 1 w okresie 6-7.2011 r.

Cykl ,,Na wschodzie zmiany” ' na temat Programu Rozwdj Polski Wschodniej, emitowany w od-
dzialach regionalnych TVP (Bialystok, Lublin, Kielce, Olsztyn i Rzeszéw) w okresie 4-6 oraz
10-12.2011 r.

Watki dotyczace Programu Innowacyjna Gospodarka w programach ,,Polak potrafi” i ,,Pojechany
Likend” emitowanych w TVN Turbo, w okresie 3-4, 8-9, 11-12.2011 r.

Idea placement w serialu ,,Plebania” (TVP) na temat Programu Rozwoj Polski Wschodniej oraz Pro-
gramu Innowacyjna Gospodarka,

Cykl ,,Marzenia za Euro” emitowany w weekendowym wydaniu programu ,,Dzien Dobry TVN”,
w okresie 11-12.2009 r.

Cykl "Eurokapitalni" ", poswiecony projektom finansowanym z Buropejskiego Funduszu Spo-

tecznego, emitowany w programie "Pytanie na $niadanie" (TVP 2)

Cykl ,,Euromapa Funduszy Europejskich” emitowany w programie ,,Kawa czy herbata” (TVP 1),
Cykle ,,Marzenia za Euro” oraz ,,Polska pigknieje” emitowane w ,,Dzient dobry TVN” (TVN),
Cykl ,,Damy rade¢” emitowany w TVN Style,

»Sfownik Funduszy Europejskich” emitowany w TVN 24 1 TVN CNBC,

Product placement w serialach tj. Londynczycy (TVP 1), Samo zycie (Polsat), Rodzina zast¢pcza
(Polsat), Na dobre i na zte (TVP 2),

Emisja zestimoniali poswieconych Programowi Infrastruktura i Srodowisko (TVN CNBC).

» Realizacja projektéw w ramach konkursu dotacji promocje FE, np. cykli audycji

»Polska Europejska” emitowany w okresie 5-11.2011 r., cykl mial forme felietonéw w programie
»Kawa czy Herbata” (TVP 1),

ndzczesliwa 13” emitowany w TVP 2 w okresie 6-9.2011 r.

»Projekt: Europa” emitowany w TVP 1 w okresie 6-9.2011 r.

»Uniejow Europejski” emitowany w TVP Kielce, Krakéw, Lublin, Olsztyn, Rzeszow, Szczecin,
Gdansk w okresie 8-11.2011 1.

» I'wo0j Fundusz. Twoja Szansa II” emitowany w TVP Krakéw, Kielce, Rzeszéw, £.6dz, Lublin,
Olsztyn, Bialystok, Opole, Bydgoszcz, Wroctaw, Poznan, Gdansk, Szczecin w okresie 4-8.2011 r.

»I'w0j Fundusz. Twoja Szansa” emitowany w TVP Krakéw, Rzeszéw, Lublin, Olsztyn, Biaty-
stok, Kielce w okresie 9-11.2010 r.

»Laboratorium Europejskie” emitowany w TVP 1 w okresie 9-11.2010 r.

»Kobieta z dotacja w tle” emitowany w TVP 2 w okresie 10-11.2010 r.

»Wedrowki z Europlecakiem” emitowany w TVP 1 w okresie 6-9.2010 r.

»Potega Funduszy” emitowany w TVP 1 w okresie 1-3.2010 r.

»Pejzaz z Europa w tle” emitowany w TVP 2 w okresie 1-2.2010 r.

,»Czasy na Eurasy” emitowany w Viva Polska w okresie 10-12.2009 r.

,Pomorski kalkulator” emitowany w TVP Gdansk w 11.2009 r.

10 Szczegdtowe informacje na temat zrealizowanych projektéw telewizyjnych mozna znalez¢ na stronie internetowej:
www.funduszeeuropejskie.gov.pl (zakladka Dziatania promocyjne/Media/Telewizja).

1 Wiecej na:
www.polskawschodnia.gov.pl/dzialaniapromocyjne/Kampania_promocyjna/ntf/strony/na_wschodzie_zmiany_511.aspx

12 Wigcej na: www.efs.gov.pl/DzialaniaPromocyjne/aktualnosci/Strony/eurpkapitalni_nowyu_cykl_telewizyjny_010210.aspx/
13 Wigkszo$¢ audycji jest juz dostgpna na portalu YouTube: www.youtube.com/user/FunduszeEuropejskie
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,2Fundusze w akcji” emitowany w TVP Bydgoszcz w 11.2009 r.

,»FEST. Fundusze Europejskie Startuj Teraz” emitowany w TVP Katowice i wybranych oddzia-
tach regionalnych TVP w okresie 9.2008-5.2009 r.

,2Fundusze Europejskie. Pisz i zdobywaj” emitowany w TVP Gdansk i wybranych oddzialach
regionalnych TVP w okresie 10.2008-4.2009 r.

,Eurolinia Plus II”” emitowany w TV Biznes w okresie 1-4.2009 r.

»Z Europa na Ty” emitowany w pierwszej potowie 2008 r.

Audycje radiowe ':

* Cykl audycji ,,Fundusze Europejskie przeznaczone na nauke” emitowany w okresie 5-6.2011 r. na
antenie Programoéw I, 111 1 IV Polskiego Radia

* Cykl ,,Polska Pigknieje dzigki Funduszom Europejskim” emitowany na antenie Programu I Pol-
skiego Radia w okresie 6-8.2010 r.

" Realizacja projektéw w ramach konkurséw dotacji na promocje FE, m.in. cykli audycji:

9 15

»Program na sukces” 7 (2 edycja) emitowany na antenie Radia Zet w okresie 5-11.2011 r.

9 16

»Pin do Sukcesu” ° emitowany na antenie Radia Pin w okresie 5-12.2011 r.

»Fundusze Europejskie na Planecie” 17

sie 5-10.2011 .
,»Gietda Funduszy Europejskich” * emitowany na antenie RMF FM w okresie 5-6.2011 r.
»Program na sukces” emitowany na antenie Radia Zet, w okresie 5-12.2010 r.

emitowany na antenie 14 rozglosni Radia Planeta w okre-

,»Projekt na piatke” emitowany na antenie Radia Zachéd, w okresie 10-11.2009 r.

»UE FM” emitowany na antenie Radia eM, w okresie 10-11.2009 r.

,Fundusze Europejskie nie s z innej planety!” emitowany na antenie Radia Planeta, w okresie
10-11.20009 r.

,Kwitngca prowincja”, realizowanych w formie stuchowiska opartego na motywie ,,podrézy sen-
tymentalnej” po Podkarpaciu, emitowany w Radio Via w okresie 11.2008-5.2009 r.

Wydawnictwa prasowe ':

* Publikacja artykuléw w tytutach ogélnopolskich, np.:

Cykl artykutéw w dzienniku Super Express w 12.2011 r.

Dodatek promocyjno-edukacyjny pt. ,, Konferencja prasowa - Fundusze Europejskie” w mie-
sieczniku Press, we 9.2011 r.

Publikacje w Twoim Stylu i Przyjaciétce na temat wplywu FE na zycie kobiet. Emisja w okresie
11-12.2010 1.

Cykl artykulow pt. ,,Fundusze europejskie. Realne pienigdze — faktyczne korzysci” w ogolno-
polskim wydaniu dziennika Fakt oraz w zagranicznych mutacjach tego dziennika, czyli Fakt Wielka
Brytania i Fakt Itlandia. Emisja 6 artykuléw miata miejsce w okresie 10-12.2009 r.

Cykl artykutow pt. ,,Fundusze Europejskie blisko Ciebie”, publikowany w grzbietach gléwnych
dziennikéw Polska The Times oraz ponad 80 tygodnikach lokalnych dotaczanych do tego dzienni-
ka. Y.acznie opublikowanych zostalo ponad 570 artykuléow, w tym 516 opiséw dobrych praktyk.
Emisja artykuléw miata miejsce w okresie 10-12.2009 r.

14 Szczegdtowe informacje na temat zrealizowanych projektéw telewizyjnych mozna znalez¢ na stronie internetowej:

www.funduszeeuropejskie.gov.pl (zaktadka Dziatania promocyjne/Media/Radio).

15 Wigcej na: www.radiozet.pl/Fundusze-UE

16 Wigcej na: www.radiopin.pl/audycje/atrchiwum/53/PiIN_do_Sukcesu

17 Wigcej na: www.funduszenaplanecie.eu/

18 Wiecej na: www.rmf.fm/f/fundusze-europejskie.html

19 Pelne informacje na temat projektéw prasowych mozna znalez¢ na stronie:
www.funduszeeuropejskie.gov.pl/dzialaniapromocyjne/Media/Strony/ Prasa.aspx oraz
www.funduszeeuropejskie.gov.pl/dzialaniapromocyjne/Media/Strony/Media_Prasa.aspx
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Realizacja projektéw w ramach konkurséw dotacji na promocje¢ FE obejmujacych cykle artykulow wr
— dziennikach:

o0 Gazeta Wyborcza, cykl ,,Siggnij po eurofundusze”, publikowany w 2007 r. oraz cykl ,,Fundu-

sze unijne dzi$ i jutro”, publikowany w 2010 r.

o0 Metro, dwa cykle ,,Metro — Unijny drogowskaz (dziennik podrézy)”, publikowane w 2008 r.

oraz na przelomie 2009 1 2010 r.

o Fakt, cykl ,,ABC Funduszy Europejskich” publikowany w 2010 r. oraz cykl ,,Wygrywaj z

Funduszami Europejskimi”, publikowany w 2011 r.

o0 Rzeczpospolita, dwa cykle ,,Rzeczpospolita o Funduszach Unijnych”, publikowane w 2007

oraz 2010 r. oraz cykl realizowany wspolnie z Pracodawcami RP ,,Eksport — kierunek sukce-

su”, publikowany w 2011 r.

0 Dziennik Gazeta Prawna, cykl ,,Fundusze Europejskie — Praktycznie”, publikowany w Gaze-

cie Prawnej w 2009 r. oraz cykl ,,Fundusze Europejskie — od umowy do dotacji”, publiko-
wany w 2011 r.
o Polska Dziennik Zachodni, cykl ,,Slaskie = Europejskie”, publikowany w 2010 r. oraz cykl
»EUgeniusz wie najlepiej”, publikowany w 2011 r.

0 Duziennik Baltycki, Dziennik F.6dzki, Gazeta Krakowska, Gazeta Wroclawska, Glos Wielkopol-
ski, Kurier Lubelski, Polska Dziennik Zachodni, cykl ,,Wszystko, co chcecie wiedzie¢ o Fun-

duszach Europejskich, a boicie si¢ zapytac”, publikowany w 2011 r.
— tygodnikach:

O Przekrdj, cykl ,,Fundusze Europejskie z kultura”, publikowany w 2010 r. oraz cykl ,,50

Przekroju — otwieramy projekty zrealizowane za fundusze UE”, publikowany w 2011 r.

o  Wprost, cykl ,,Fundusze Europejskie w Zyciu naszej rodziny”, publikowany na przetomie

2008 1 2009 r.

Tygodnik Powszechny, cykl ,,Zielona brama”, publikowany w 2010 r.

Gos¢ Niedzielny, cykl Z Funduszami Europejskimi na ,,ty”, publikowany w 2011 r.
Newsweek, cykl ,,Wygrywaj z Funduszami Europejskimi”, publikowany w 2011 r.
ponad 100 tygodnikach lokalnych skupionych w ramach Stowarzyszenia Gazet Lokalnych, doda-
tek prasowy ,,15 sposob6ow na dotacje dla kazdego - Przewodnik po Funduszach Europej-
skich”, publikowany w 2009 r. oraz cykl ,,Tu jest Europa”, publikowany w 2010 r.

— dwutygodnikach:

O O O O

o Pani Domu, cykl ,,Europejka”, publikowany na przetomie 2009 i 2010 r. oraz cykl ,,Pani Eu-

ro” publikowany w 2011 r.
O Przyjacidlka, cykl ,,Przepis na Europe”, publikowany w 2011 r.,

— miesi¢czniku Vival, cykl ,,Przepis na Europe”, publikowany w 2011 r.
— Serwisie ~ Samorzadowym  PAP, w  formie  subserwisu ,Link do  Europy”

(www.eurofundusze.pap.pl), ktoéry w calosci zostal poswiecony FE. W czesci spolecznosciowej ser-
w ktorych aktywnie
uczestniczyly osoby nominowane w konkursie ,,Eurolider”. Zas§ w cze¢sci informacyjnej zostaly za-

wisu znalazlo si¢ forum oraz rubryki ,,Mam problem” i ,,Porady eksperta”

b

mieszczane przygotowane przez dziennikarzy PAP depesze, informacje 1 wywiady poswiecone FE.

Portale intetnetowe:

Portal Fundusze Europejskie - www.funduszeeuropejskie.gov.pl - portal jest najwickszym i naj-

bardziej aktualnym Zrédlem informaciji o FE w Polsce. Sklada si¢ on z serwisu gtéwnego oraz z serwi-

s6w programoéw krajowych. Ponadto publikowane sa na nim informacje dotyczace 16 programéw regio-

nalnych. Od momentu uruchomienia portal odwiedzilo okoto 5,6 miliona internautow.
Dodatkowe funkcjonalno$ci serwisu, to:

— aktualna baza teleadresowa Punktéw Informacyjnych Funduszy Europejskie z catej Polsce,
— poradnik beneficjenta — przeznaczony dla obecnych i potencjalnych beneficjentow,
— transmisje na zywo konferencji 1 wydarzen zwigzanych z FE,

— modul Zadaj Pytanie, ktéry umozliwia wyslanie zapytania bezposrednio ze strony do konsultantow

z Centralnego Punktu Informacyjnego Funduszy Europejskich,



— zakladka ,,Fundusze Europejskie - i tak to wtasnie dziata!” *, gdzie zamieszczono galeri¢ pro-
jektéw dofinansowanych z FE.

= Serwis Mapa Dotacji UE - www.mapadotacji.gov.pl - prezentuje on wszystkie przedsiewzigcia, kto-

re sa realizowane przy wsparciu FE. Do tej pory z informacji zawartych w serwisie skorzystalo okoto

400 tysigcy internautow.

Serwis zawiera:

— wyszukiwarke, ktéra pozwala uzyskac interesujace nas dane o prawie 150 tysigcach projektow reali-
zowanych lub zrealizowanych w Polsce od 2004 r.

— galeri¢ projektéw zawierajacq multimedialne opisy najciekawszych projektow (w chwili obecnej jest
to ponad 350 inwestycji ze zdjeciami, filmami i materialami informacyjnymi),

— modul statystyki i poréwnania (uzytkownik moze w nim poréwnac stopien wdrazania FE w po-
szczegblnych wojewodztwach).

®= DPortal edukacyjny o Funduszach  Europejskich -
www.euroman.gov.pl - uruchomiony w VI 2011 r., jest skierowany
do dzieci i mtodziezy szkolnej w wieku 6-17 lat. Celem serwisu jest
rozpowszechnianie wiedzy w zakresie zmian, jakie dokonuja si¢ w
otaczajacej nas rzeczywistosci dzigki FE, a takze edukowanie o nich
ucznidéw szkoét podstawowych, gimnazjalnych i $rednich.

Serwis jest podzielony na trzy obszary przeznaczone dla
poszczegdlnych grup wiekowych (6-10 lat, 11-14 lat, 15-17 lat). W
kazdej czesci portalu znajdg si¢ interaktywne narzedzia edukacyjno-
rozrywkowe (takie, jak: gry, komiksy, krzyzowki, quizy), zwiazane z
tematyka FE. Duza atrakcja portalu sq konkursy, w ktérych najmlod-

si moga wygrac¢ cenne nagrody. euromanao\q»l

FUNPUSZE EVROPEJSKIE NA MAKSA

Rolg przewodnika i gléwnej postaci portalu petni Maksymilian Eu-

ropejski o pseudonimie Euroman, ktéry jest jednoczesnie lekto-

rem strony i bohaterem wigckszo$ci opowiadan. Na co dzien pracuje jako konsultant ds. Funduszy Euro-
pejskich, po pracy natomiast zmienia si¢ w Euromana, ktory odwiedza rézne zakatki Polski i pomaga
mieszkancom zdobywac¢ dotacje, aby tatwiej bylo realizowa¢ nowe projekty 1 spetnia¢ marzenia.

= Profile na portalach spotecznosciowych:

— Facebook — Europejski Fundusz Spoteczny, I love Polska Wschodnia (nt. Programu Rozwoju Pol-
ski Wschodniej), Ministerstwo Rozwoju Regionalnego, Maksymilian Europejski,

— Facebook — profile projektéw realizowanych w ramach konkursu dotacji na promocj¢ FE:
Miastomania (profil gry on-line, administrowany przez Fundacje Widzialni), Blogowa Mapa Prze-
mian (profil konkursu administrowany przez Fundacj¢ Think!), Uniejow Europejski (profil audycji
telewizyjnej administrowany przez TVP Kielce), Twoj Fundusz. Twoja Szansa (profil audycji telewi-
zyjnej administrowany przez TVP Krakow),

— YouTube — FunduszeEuropejskie, Mapaprzemian (profil stworzony w ramach konkursu dotaciji i
administrowany przez Fundacje¢ Think!).

* Forum internetowe o Funduszach Europejskich *' - jego celem jest dostarczenie internetowego
narzedzia do wymiany informacji 1 do§wiadczen miedzy sobg oraz komentowania wydarzen zwigzanych
z FE. Forum zostalo podzielone na kilka grup tematycznych i stanowi ono uzupelnienie dla Portalu
Funduszy Europejskich.

* ,Miastomania” (gra przegladarkowa) — www.miastomania.eu — uruchomiona w VIII 2011 r. Gtéw-
nym celem gry jest rozwoj wirtualnego miasta poprzez inwestycje, ktore sa wspotfinansowane z FE.
Gracz, korzystajac z generatora wnioskow moze pozyskiwa¢ FE oraz realizowac¢ kolejne projekty. Po-
zwala to na zdobywanie punktéw 1 osiaganie kolejnych poziomoéw gry.

20 Wiecej informacji na stronie: www.funduszeeuropejskie.gov.pl/projekty/Strony/glowna.aspx
21 Wigcej na: www.forum.funduszeeuropejskie.gov.pl



Dziatania edukacyjne i szkoleniowe:
®= Do tej pory odbyly si¢ cykle regionalnych seminariéw:

»Piszemy o Funduszach Europejskich”, adresowany do dziennikarzy prasy lokalnej i regionalnej,

55 22

»EBuro na kulture” , adresowany do przedstawicieli Srodowisk 1 instytucji zajmujacych si¢ kultura,

»Euro na edukacje¢”, adresowany do srodowisk zawiazanych z edukacja,

,Ocena oddziatywania na §rodowisko” », dla pracownikéw instytucji odpowiedzialnych za wy-
dawanie decyzji o srodowiskowych uwarunkowaniach zgody na realizacje inwestycji oraz wdrazanie i
oceng projektéw w ramach wymienionych programéw operacyjnych,

5 24

»Euro dla przedsigbiorcow” ™, adresowany do matych i §rednich przedsi¢biorcow,

,Euro na sport” », dla szeroko pojetych $rodowisk sportowych, majacych na celu przygotowanie
ich do siggania po $rodki europejskie,
,,Euro na zdrowie” *

srodkéw europejskich,

, majacych na celu przygotowanie sektora ochrony zdrowia do pozyskiwania

,Szkota w regionie, region w Europie” 7, dla nauczycieli wiedzy o spoleczesistwie, ktdrzy w przy-
sztosci beda prowadzili lekcje na temat polityki regionalnej 1 FE,

* Do tej pory odbyly si¢ cykle spotkan informacyjnych:

,Piecdziesiat pluséw, czyli jak znalezé prace po pieédziesiatce” * adresowany do oséb star-

szych, ktére sg zainteresowane podnoszeniem swoich kwalifikacji (poprzez kursy i szkolenia podno-

szace kompetencje oraz §rodki na zalozenie wlasnej dziatalnosci gospodarczej).

,Mama moze wszystko” | mial on za zadanie przyblizy¢ kobietom powracajacym na rynek pracy

mozliwosci jakie niosg ze soba FE. Formula spotkan pozwalala mamom uczestniczyé w zajeciach, w
czasie gdy jej dziecko przebywalo pod profesjonalng opieka animatordw.

Wspotorganizacja wydarzen realizowanych przez partnerow:

Wspotpraca Departamentu Informacji, Promocji i Szkolen MRR z partnerami spotecznymi i gospodar-
czymi, jednostkami samorzadu terytorialnego oraz $rodowiskami opiniotwérczymi przy organizacii
wydarzen informacyjnych zwigzanych z Funduszami Europejskimi. W ramach wspoélpracy oferowane jest
zarowno wsparcie finansowe, jak i merytoryczne réznorodnych inicjatyw w formie m.in. konferencji, semi-
nariéw, konkurséw i rankingdw, paneli dyskusyjnych i debat oraz spotkan branzowych. Kazdorazowo
wspolpraca jest nawiazywana na wniosek Partneréow. Nabor wnioskow jest oglaszany przynajmniej dwa razy
do roku na stronie internetowej www.funduszeeuropejskie.gov.pl. W 2010 1 2011 r. przeprowadzono w su-
mie po 3 nabory wnioskéw, dofinansowujac takie przedsiewzigcia, jak np.:

IV 1V Forum Regionéw (Instytut Studiéw Wschodnich),

konferencje pt. ,,Fundusze Europejskie w rozwoju najbardziej innowacyjnych produktéw w Polsce”
(Instytut Nauk Ekonomicznych Polskiej Akademii Nauk),

konferencja pt.: ,,Jnnowacyjnos$c i kreatywnos¢ kobiet w nauce i biznesie na rzecz rozwoju gospo-
darczego” (Urzad Patentowy RP),

Ranking ,,Furopejska Gmina — Europejskie miasto 2010” (Dziennik Gazeta Prawna).

22 Szczegblowe informacje na temat szkolet mozna znalez¢ na stronie: www.curonakulture.cu

2 Szezegdlowe informacje na: www.oos.jgt.pl

24 Szczegélowe informacje na: www.eurodlaprzedsiebiorcow. pl

% Szezegblowe informacje na: www.euronasport.pl

26 Szczegblowe informacje na: www.euronazdrowie.pl

27 Szezegblowe informacje na: www.szkolawregionie.pl

28 Wigcej na: www.efs.gov.pl/wiadomosci/Strony/Briefing_prasowy_piecdziesiat_plusow_250610.aspx

2 Wiecej na:

www.mrt.gov.pl/aktualnosci/ fundusze_europejskie_2007_2013/Strony/ MAMA_MOZE_WSZYSTKO_081009.aspx
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Forum Funduszy Europejskich *:

Co roku, poczawszy od 2008 r. organizowane jest w Warszawie Forum Funduszy Europejskich.
Dwudniowe Forum zawsze sktada si¢ z

- czesci otwartej — ogolnodostepnej — w ramach ktérej przygotowywane sg stoiska wystawiennicze insty-
tucji zaangazowanych we wdrazanie FE, beneficjentéw FE. Na specjalnie przygotowywanej scenie
przez dwa dni imprezy prezentowany jest szeroki program artystyczny

- czeSci zamkniete] — w ramach, ktérej sa organizowane panele tematyczne oraz gala rozdania nagréd dla
laureatéw konkursow ,,Polska pigknieje” oraz ,,Eurolider”

Impreza ta stanowi prawdziwe §wieto Funduszy Europejskich.
Najblizsze Forum Funduszy Europejskich zaplanowane jest na 11-12 maja 2012 r. w Warszawie.

Wybrane konkursy:

»Co zmienito si¢ w moim zZyciu dzigki Funduszom Europejskim” to konkurs dla uczniéw szkot
podstawowych, gimnazjalnych i ponadgimnazjalnych. W zalezno$ci od upodoban uczniowe mogli zgta-
sza¢ prace w kilku liniach: plastycznej — dla klas 4-6 szkot podstawowych; literackiej — mtodziez gimna-
zjalna; fotoreportaz- mlodziez gimnazjalna; komiks - mlodziez ponadgimnazjalna; film - mltodziez po-
nadgimnazjalna i prezentowa¢ w ten sposoéb zmiany, ludzi , wydarzenia zwigzane z Funduszami Euro-
pejskimi. Konkurs zakonczyl si¢ 6 grudnia 2011 r.

»Fundusze Europejskie w drodze do szkoty” to konkurs plastyczny skierowany jest do dzieci z klas
I-IIT szkoét podstawowych. Konkurs ten organizowany jest przez MRR we wspolpracy z Komenda
Glowna Policji. Nagrodami sq materialy dydaktyczne dla szkol, zestawy odblaskowe oraz lekcje bezpie-
czenstwa drogowego przeprowadzane przez policjantow i Maksymiliana Europejskiego - gléwnego bo-
hatera portalu dla dzieci i mtodziezy o Funduszach Europejskich. Nabor prac trwa do konica grudnia, a
wyniki zostang ogloszone w styczniu 2012 r.

,Polska Picknieje” (edycja 2008, 2009, 2010, 2011) *' celem konkursu jest wylonienie najlepszych
projektow zrealizowanych przy wspotfinansowaniu FE, ktére przyczynily sie¢ do podniesienia atrakcyj-
nosci turystycznej Polski. Kazdorazowo wyniki konkurséw ogtaszano podczas uroczystej gali na Forum
Funduszy Europejskich organizowanym przez MRR. Zwycigscy konkursu otrzymywali statuetki, a dla
nominowanych 1 wyréznionych przewidziano dyplomy.

Ponadto zwycieskie projekty sa sukcesywnie prezentowane przez MRR w mediach oraz za pomoca mul-
timedialnej wystawy pokazywanej w kraju i zagranica.

Konkurs o Nagrode Ministra Rozwoju Regionalnego ,,Eurolider” (edycja 2009, 2010, 2011) *,
celem konkursu jest nagrodzenie 1 wyréznienie oséb, ktore angazujq sie¢ w wykorzystanie FE poprzez re-
alizacje przedsiewzie¢ stuzacych rozwojowi lokalnemu i lokalnej spotecznosci. Wybierane sa najbardziej
aktywne, kreatywne 1 zaangazowane osoby, ktore dziatajac w swoim najblizszym otoczeniu wykorzystujq
mozliwosci, jakie stwarzaja Srodki europejskie.

Ogloszenie wynikéw konkursu sg corocznie oglaszane podczas gali na Forum Funduszy Europejskich
organizowanym przez MRR.

,Dobre Praktyki EFS” (edycja 2007, 2008, 2009, 2010, 2011) », celem konkursu jest promowanie
projektéw realizowanych w ramach Europejskiego Funduszu Spolecznego i pokazanie, w jaki sposob
pieniadze europejskie trafiajg do przecigctnego czlowieka 1 zmieniaja jego zycie. Nagrodzone w konkursie
projekty uzyskuja tytul ,,Najlepsza inwestycja w czlowieka” oraz s przedstawiane w publikacji podsu-
mowujacej konkurs.

30 Szezegdlowe informacje mozna znalezé na stronie: www.funduszeeuropejskie.gov.pl/4FFE/Strony/Relacje_4FFE_511.aspx
31 Wiecej na: www.funduszeeuropejskie.gov.pl/dzialaniapromocyjne /Strony/Polska_picknieje2009.aspx

32 Wiecej na: www.funduszeeuropejskie.gov.pl/dzialaniapromocyjne/eurolider/Strony/Eurolider.aspx

3 Wiecej na: www.efs.gov.pl/dzialaniapromocyjne/Strony/Konkurs_dobre_praktyki EFS.aspx
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,Ludzka twarz EFS” (edycja 2007, 2008, 2009, 2010, 2011) **, celem konkursu jest promocja efektéw
1 szans, jakie stwarza Europejski Fundusz Spoteczny. Sa w nim nagradzani dziennikarze, ktérzy z pomi-
nigciem urzedowego jezyka w przystepny sposob pokazuja historie ludzi, ktérzy korzystaja ze wsparcia
w projektach i ktorzy projekty z zaangazowaniem tworzg i realizuja. Autorzy najciekawszych prac wyto-
nionych przez jury otrzymuja nagrode pieni¢zna, statuetke ,,Dziennikarz przyjazny EFS” oraz uczestni-
cza w wizycie studyjnej organizowanej w wybranej instytucji UE.

,»Fundusze Europejskie - rejestruj zmiany” *, w ramach konkursu wybrane zostana najlepsze artyku-
ty prasy lokalnej i regionalnej poruszajace tematyke wykorzystania unijnych dotacji na poprawe jakosci
zycia w najblizszym otoczeniu. Konkurs jest skierowany do dziennikarzy, redaktoréw naczelnych, wy-
dawcow 1 wspolpracownikoéw gazet lokalnych (o zasiggu gminnym i powiatowym) oraz gazet regional-
nych. W konkursie moga wzia¢ udzial autorzy tekstéw opublikowanych od IX 2011 do I 2012 r. Zaréw-
no oni, jak 1 ich redakcje moga zdoby¢ atrakcyjne nagrody.

,»Fundusze Europejskie i Nauka” (edycja 2010) oraz ,,Fundusze dla Nauki” (edycja 2011) * —
celem konkurséw jest nagrodzenie najlepszych przedsiewzie¢ wspotfinansowany z FE, ktore przyczynily
si¢ do rozwoju nauki w Polsce. Sq w nim nagradzane projekty w 3 kategoriach: Infrastruktura naukowa,
Komercjalizacja badan naukowych oraz Wspomaganie rozwoju kompetencji pracownikéw instytucji ba-
dawczych.

»Dobre praktyki zarzadzania strategicznego rozwojem w Polsce” ”, jest inicjatywa, ktora ma na

celu dostarczenie wiedzy dla rozwiazywania probleméw oraz szukania inspiracji w prowadzeniu dziatan
prorozwojowych przez polska administracje publiczng réznego szczebla.

,Konkurs na najciekawsze dziatania promocyjne beneficjentéw Programu Infrastruktura i Sro-
dowisko” *| celem konkursu bylo wylonienie najbardziej skutecznych i trafnych pomysléw na promo-
cje inwestycji infrastrukturalnych realizowanych z Programu Infrastruktura i Srodowisko. Uczestnikami
konkursu moga by¢ beneficienci PO TiS prezentujacy swoje inicjatywy. Konkurs zostal zakorczony w
XII 2011 r.

»Promuj z pomystem” *, byl elementem szerszej kampanii informacyjnej skierowanej do beneficjen-
tow Programu Rozwoju Polski Wschodniej, majacej na celu wzmocnienie dziatan promocyjnych doty-
czacych projektow realizowanych w tym programie oraz podniesienie umiejetnosci w tym zakresie sa-
mych beneficjentéw. Konkurs zostal zakonczony i podsumowany w X 2011 r.

Konkurs na zaprojektowanie plakatu o Europejskim Funduszu Spotecznym *, ktéry w ciekawy i
inspirujacy sposob przedstawi korzysci jakie stwarza Europejski Fundusz Spoteczny dla Polski. Konkurs
byl skierowany do dzieci, mlodziez i dorostych, i zostal rozstrzygnicty we IX 2010 r.

»Sladami Funduszy Europejskich po Polsce” ' to konkurs skierowany do oséb majacych pomyst na

ciekawg tras¢ turystyczna - §ladami Funduszy Europejskich. Do polowy XI 2010 r. mozna bylo zglasza¢
do konkursu prace zawierajace opis szlaku. Trasa (piesza, rowerowa, kajakowa, samochodowa lub inna)
powinna zosta¢ wyznaczona przez uczestnika konkursu samodzielnie 1 zawiera¢ przynajmniej 3 inwesty-
cje dofinansowane z FE.

3 Wigcej na: www.ludzkatwarzefs.pl/#/home_section.html

3 Wiecej na: www.funduszeeuropejskie.gov.pl/dzialaniapromocyjne /konkursy/Strony/Rejestruj_zmiany082011.aspx

36 Wiecej na: www.sciencenetwork.eu

37 Wigcej na:
www.funduszeeuropejskie.gov.pl/dzialaniapromocyjne/konkursy/Strony/Konkurs_Dobre_praktyki_zarzadzania_strategicznego_
rozwojem_w_Polsce.aspx

38 Wigcej na: www.pois.gov.pl/dzialaniapromocyjne/Konkursy/Strony/Konkurs_dzialanie_promocyjne.aspx

¥ Wiecej na: www.polskawschodnia.gov.pl/dzialaniapromocyjne/Strony/Konkursy.aspx

40 Wiecej na: www.efs.gov.pl/dzialaniapromocyjne/Strony/Konkurs_na_plakat_ EFS.aspx

4 Wiecej na:
www.funduszeeuropejskie.gov.pl/DzialaniaPromocyjne/aktualnosci/Strony/konkurs_Sladami_Funduszy_Eutropejskich_po_Pols
ce_90410.aspx
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»  Fundusze Europejskie w mediach regionalnych” *, celem konkursu byla popularyzacja wiedzy z
dziedziny FE w $rodowiskach lokalnych dziennikarzy oraz promocja najlepszych projektéw realizowa-
nych na poziomie lokalnym lub regionalnym. W konkursie zostali nagradzani autorzy prac (artykuléw,
audycji) promujacych dobre praktyki wykorzystania FE w regionie.

» Komiksowy zawrét gtowy, czyli co si¢ zmienito woko6t mnie dzigki Funduszom Europejskim”
* to konkurs skierowany do uczniéw szkot ponadgimnazjalnych na prace w formie komiksu poswigco-
nego FE. Prace mozna bylo nadsyta¢ do XI 2010 r.

» Polska Wschodnia - tu zaczyna si¢ Unia” *, celem konkursu bylo zachecenie mtodych ludzi do

pokazywania w formie zdje¢ i filméw wszystkiego, co kojarzy im si¢ z rozwojem, zmianami na wscho-
dzie Polski i sama UE. Konkurs dotyczy pieciu wojewddztw: lubelskiego, podkarpackiego, podlaskiego,
swictokrzyskiego 1 warmifnsko-mazurskiego. Konkurs zostal rozstrzygniety w X 2009 r.

* ,Konkurs na maskotke programéw Europejskiej Wspolpracy Terytorialnej i Europejskiego In-
strumentu Sasiedztwa i Partnerstwa”, celem konkursu bylo stworzenie maskotki, ktorej postaé¢ be-
dzie promowac¢ programy EWT 1 EISP oraz nawiazywac¢ do idei wspolpracy miedzynarodowej. W sumie
zgloszono 481 prac. Konkurs zostal rozstrzygniety w III 2010 r.

9945
b

* ,Nie przegap zmian na wschodzie””, zadaniem konkursu bylo zaprezentowanie wplywu unijnych
inwestycji realizowanych z Programu Rozwoj Polski Wschodniej na zycie mieszkancéw tego makrore-
gionu - jednego z najubozszych w Unii Europejskiej. Konkurs skierowany do dziennikarzy, ktérzy mogli
nadsyla¢ swoje artykuly, badz programy radiowe i telewizyjne. Konkurs zostal rozstrzygniety w II 2010
.

Dziatania edukacyjne i aktywizujace dla dzieci i mtodziezy:

» ,Blogowa mapa przemian” * to prowadzona przez Fundacje¢ THINK! akcja edukacyjna skierowana
do mtodziezy szkolnej z terenu calego kraju. Miata ona zacheci¢ mlode i twoércze osoby do opisania na
blogach internetowych tematyki FE. W sumie opracowano prawie 150 blogéw — najlepsze z nich zostaly
nagrodzone nagrodami pieni¢znymi, ktére zostaly wreczone na uroczystym spotkaniu w Warszawie w
XII 2011 .

» KOMIKS na MAKSA! ¥ — konkurs na portalu www.euroman.gov.pl, ktéry polega na stworzeniu
krotkiej historyjki, ktéra ma przedstawia¢ pozytywne zmiany jakie zaszly w okolicy dzieci 1 mlodziezy
dzigki FE. Ich zadaniem jest za pomoca elementéw dostepnych w ,,Generatorze komikséw” dobierac
scenerie, postacie 1 obiekty tak, aby stworzy¢ ciekawe i pomystowe kompozycje, ktére beda przedstawiaé
efekty wykorzystania FE w Polsce. Konkurs trwa do IT 2012 r.

» ,Lekcja o Funduszach Europejskich” *— to konkurs dla nauczycieli oraz uczniéw szkét gimnazjal-
nych 1 ponadgimnazjalnych. Zadaniem nauczycieli bylo przeprowadzenie 45-minutowych zaje¢ w opar-
ciu o gotowy scenariusz lekcji oraz z wykorzystaniem komiksu. Z kolei uczniowie mieli za zadanie roz-
wiazanie pod koniec lekcji zadania znajdujacego si¢ w komiksie, w ten sposéb mogli oni wygra¢ gadzety
promocyjne Programu Rozwoj Polski Wschodniej. Final konkursu i losowanie nagréd odbyly sie
w XTI 2011 r.

* ,Miastomania” (patrz z temacie: Portale internetowe)

4 Wigcej na:
www.funduszeeuropejskie.gov.pl/DzialaniaPromocyjne/aktualnosci/Strony/konkurs_Fundusze_Eutropejskie_w_mediach_region
alnych_0510.aspx

4 Wiecej na: www.funduszeeuropejskie.gov.pl/RPO/ Aktualnosci/strony/Konkurs_komiksowy_zawrot_glowy_250810.aspx

# Wiecej na: www.polskawschodnia.gov.pl/dzialaniapromocyjne/Strony/Tu_Zaczyna_Sie_Unia_pl.aspx

4 Wiecej na: www.polskawschodnia.gov.pl/dzialaniapromocyjne/Strony/Nie_Przegap_Zmian_pl.aspx

46 Wiecej na: www.mapaprzemian.pl

47 Wiecej na: www.euroman.gov.pl/nc/15-17/generator-komiksow/

48 Wiecej na: www.polskawschodnia.gov.pl/dzialaniapromocyjne /Strony/lekcja.aspx
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,»Filmowa mapa przemian” ¥, to projekt realizowany przez Fundacje Think!, polegajacy na organizacji

konkursu filmowego dla wybranych szkot z terenu calego kraju. Uczniowie zostali poproszeni o przygo-
towanie kroétkich, 3-minutowych filméw pokazujacych zmiany, jakie zachodza w ich otoczeniu dzigki
FE. Wszystkie nadestane na konkurs filmy zostaly umieszczone w specjalnie przygotowanym kanale fil-
mowym w serwisie YouTube (mapaprzemian). Rozstrzygnigcie konkursu miato miejsce w Warszawie w
XII 2010 r.

»Mtodzi blizej funduszy” * to kontynuacja i rozwiniecie dwoch poprzednich edycji akcji informacyj-
nych dla mlodziezy i studentéw realizowanych przez Fundacje Viribus Unitis. Projekt polegal na prze-
prowadzeniu warsztatow i imprez informacyjnych na temat FE dla uczniéw szkét ponadpodstawowych
z wojewodztw §laskiego, matopolskiego, t6dzkiego i opolskiego. Dodatkowo podczas warsztatéw prze-
prowadzony zostal konkurs ,,Szlakiem Funduszy Europejskich”, w ktérym nagroda byly wycieczki edu-
kacyjne, podczas ktérych uczniowie beda mogli obejrze¢ najciekawsze projekty finansowane z FE na te-
renie ich wojewo6dztwa. Projekt byt realizowany w 2010 r.

»WyGRAj fundusze europejskie” *', to projekt Polskiej Fundaciji i. R. Schumana, polegajacy na wyko-
rzystaniu formuly strategicznych gier miejskich, czyli interaktywnych warsztatow edukacyjnych, do pro-
mowania tematyki FE ws$réd mlodziezy szkolnej. W 3 kolejnych edycjach projektu, przeprowadzono
prawie 30 gier miejskich miejscowosciach z terenu Polski.

Akcje spoteczne:

Kontynuacja akcji ,,Fundusze Europejskie w drodze do szkoty”, realizowane wspdlnie przez MRR i
Komende¢ Glowng Policji. Jej punktem wyjscia jest konkurs plastyczny skierowany do dzieci z klas  1-
III szkot podstawowych w calej Polsce. Zglaszane prace powinny pokazywac pozytywne zmiany zacho-
dzace dzi¢ki FE oraz promowac¢ bezpieczenstwo w ruchu drogowym. Zainteresowani moga przesylaé
swoje prace do konca XII 2011 r. Nagrodami w konkursie s3 materialy dydaktyczne dla szkot, zestawy
odblaskowe dla dzieci oraz lekcje bezpieczenstwa drogowego prowadzone przez policjantéw i Euroma-
na (bohatera portalu euroman.gov.pl). Akcja bedzie trwa¢ do VI 2012 r.

Akcja ,,Fundusze Europejskie w drodze do szkoty”” realizowana w 2010 i 2011 r. wsp6lnie przez

MRR i Mazowiecka Komende Wojewddzka Policji, miata na celu uswiadomienie uczniom szkét pod-
stawowych zwiazku pomiedzy inwestycjami wspolfinansowanymi ze srodkéw Unii Europejskiej, a sze-
roko rozumiang poprawg bezpieczenstwa w ruchu drogowym.

W ramach akcji policjanci poprowadzili lekcje o bezpieczenstwie na drogach, za$ dzieci otrzymaly pakiet
materialéw odblaskowych, zwigkszajacych ich widocznos$¢ na drodze. Duzg atrakcja w trakcie lekeji byt
takze udzial 0séb znanych dzieciom z mediéw (m.in. Michatl Juszczakiewicz, Przemystaw Saleta oraz Jo-
anna Jablczynska), ktore czytaly zabawne opowiadania przyblizajace najmlodszym tematyke Unii Euro-
pejskiej i Funduszy Europejskich.

Lato z Radiem 2010. Ministerstwo Rozwoju Regionalnego nawigzato wspolprace z Programem I Pol-
skiego Radia, aby w kazdy weekend wakacji 2010 r. méc odwiedzaé rézna miejsca w Polsce 1 docieraé
do spotecznodci lokalnych z informacja o FE. W kazdej miejscowosci na trasie Lata z Radiem dzialato
stoisko MRR, na ktérym mozna bylo si¢ dowiedzie¢, w jaki sposéb siega¢ po FE. Przewidziano takze
liczne konkursy z nagrodami, atrakcje i niespodzianki. Najmlodsi godcie imprez zostali otoczeni troskli-

wa opieka przez wykwalifikowanych animatoréw. W ramach projektu wyemitowano takze 40 audycji
przestawiajacych projekty wspélfinansowane z FE.

4 Wiecej na: www.mapaprzemian.pl/index.phproption=com_content&view=article&id=162&Itemid=113

50 Wigcej na: www.blizejfunduszy.eu

51 Wigcej na: www.schuman.pl/wygraj-fundusze-europejskie-opis-projektu

52 Wigcej na:
www.funduszeeuropejskie.gov.pl/dzialaniapromocyjne/aktualnosci/Strony/FunduszeEuropejskie_w_drodze_do_szkoly_podsum
owanie_akcji_w_MRR_190110.aspx
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GELOWNE DZIALANIA PLANOWANE DO REALIZACJI W 2012 r.

Kampanie medialne:

Planuje si¢ przeprowadzenie w 2012 r. kampanii o szerokim zasiggu poswigconej korzysciom z wdrazania
Funduszy Europejskich z perspektywy statystycznego ,,Kowalskiego”. Kampania bedzie poswi¢cona pro-
mocji Funduszy Europejskich ogétem oraz obszaréw wspieranych przez Program Innowacyjna Gospodar-
ka, Program Infrastruktura i Srodowisko, Program Kapitat Ludzki i Program Rozwdj Polski Wschodniej.

Gloéwnym zalozeniem kampanii bedzie promocja tych obszaréw, ktére sa stabiej kojarzone z danym pro-
gramem.

Media wykorzystywane w kampanii to w szczegolnosci: telewizja ogélnopolska, radio ogélnopolskie 1 Inter-
net.

Audycje telewizyjne:

W zalezno$ci od wynikéw konkursu dotacji oraz propozycji stacji telewizyjnych, Ministerstwo pla-

nuje bezposrednia wspoétprace ze stacjami w zakresie:

— tworzenia programéw telewizyjnych o charakterze promocyjnym i informacyjnym w réznorodnych
formach, takich jak np. reportaze, debaty, felietony, konkursy, programy edukacyjne,

— poruszania tematyki FE w ramach istniejacych audycji informacyjnych, $niadaniowych, gospodar-
czych itp. (idea placement w serialach i programach o duzej ogladalnosci)

— wprowadzenie watkoéw dotyczacych FE do teleturniejow i telekonkurséw oraz programach rozryw-
kowych, w tym np. w show telewizyjnych.

Glowny nacisk zostanie polozony na prezentowanie efektéw wykorzystania FE, pokazanie autentycznych

przykladéw przedsigwzieé realizowanych z ich udziatem przez konkretnych beneficjentéw, a takze pokaza-

nie korzysci plynacych z wykorzystywania FE dla ludzi niezaangazowanych bezposrednio w realizowane

projekty.

Ministerstwo zakltada, ze programy emitowane beda zaréwno w stacjach ogélnopolskich, regionalnych, jak 1
tematycznych. Wybor dzialan zostanie dokonany po otrzymaniu ofert ze stacji telewizyjnych w odpowiedzi
na brief opracowany przez MRR.

Audycje radiowe:

W zalezno$ci od wynikéw konkursu dotacji oraz propozycji stacji radiowych, Ministerstwo planuje
bezposrednia wspotprace z ogélnopolskimi stacjami w zakresie emisji cyklicznych audycji radiowych o
charakterze promocyjnym i informacyjnym w réznorodnych formach, takich jak np. reportaze, sondy repor-
terskie, dyskusje, konkursy, serwisy informacyjne, programy edukacyjne. Wspolpraca bedzie polegata na
obecnosci tematyki FE w audycjach juz istniejacych oraz na tworzeniu audycji dedykowanych tematyce FE.

Ministerstwo zaklada, ze programy emitowane beda w stacjach ogélnopolskich.

Wydawnictwa prasowe:
Wybor tytutow i formy wspotpracy bedzie zalezal od wynikéw konkursu dotaciji.

Ministerstwo zaklada wspolprace z ogélnopolska prasa codzienng oraz periodykami, adresowanymi do sze-
rokiej grupy odbiorcow.

Ponadto planuje si¢ poszerzenie wspolpracy z prasa lokalng i regionalna.

Portale intetnetowe:

* DPortal Fundusze Europejskie - www.funduszeeuropejskie.gov.pl — planowana jest dalsza rozbu-
dowa portalu.

* Portal Mapa Dotacji — www.mapadotacji.gov.pl — planowana jest kompleksowa przebudowa
portalu.
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* Portal edukacyjny o Funduszach Europejskich - www.euroman.gov.pl — planowana jest dalsza
rozbudowa portalu.

Sie¢ Punktéw Informacyjnych Funduszy Europejskich:

W catej Polsce funkcjonuje ponad 100 Punktéw Informacyjnych, ktérych pracownicy udzielaja komplekso-
wych i1 bezplatnych informacji o Funduszach Europejskich. Punkty te dzialaja w ramach prowadzonej przez
MRR Sieci Punktéw Informacyjnych Funduszy Europejskich. Konsultanci punktéw udzielaja konsultacii
podczas odwiedzin w punktach oraz droga telefoniczna i mailowa. Organizuja réwniez tematyczne spotka-
nia informacyjne. W 2012 r. szczegélnie wazna ustuga oferowana przez punkty sieci PIFE bedzie pomoc dla
beneficjentéw w rozliczaniu projektéw.

Wspotorganizacja wydarzen prowadzonych przez partnerow

Planowane sa co najmniej dwa nabory wnioskéw w ramach procedury Zasady wspdtorganizacyi prez Departa-
ment Informagjz, Promogi i Szkoleri w MRR wydarzen informacyjnych organigowanych prez partnerow spotecznych i gospo-
darczych, jednostki samorzadu terytorialnego oraz Srodowiska opiniotworeze.

Dziatania edukacyjne i szkoleniowe:

» Szkolenia ,,Piszemy o Funduszach Europejskich”, adresowane do dziennikarzy prasy lokalnej i re-
gionalnej.

» Szkolenia z rozliczen projektéw dla beneficjentéw FE.

Forum Funduszy Europejskich:

V Forum Funduszy Europejskich, ktére odbedzie si¢ w Warszawie na poczatku V 2012 r. Celem imprezy
bedzie promocja efektéw wdrazania Funduszy Europejskich w Polsce poprzez prezentacje beneficjentéw
duzych i matych projektéw z réznych programéw. Bedzie to jubileuszowe - 5-te Forum.

Impreza bedzie sktadala si¢ w 2 czesct:

— Czesci zamknigtej — w ramach, ktérej zostang zorganizowane m.in. konferencje promocyjne, tematyczne
konferencje towarzyszace oraz gala rozdania nagréd laureatom konkurséw ,,Polska pieknieje” oraz
,Eurolider”,

— Czesci ogdlnodostepnej — w ramach ktorej zostana zorganizowane stoiska wystawiennicze instytucji
zaangazowanych we wdrazanie FE oraz program artystyczny.

Konkursy:

» ,Polska Pigknieje” (edycja 2012) planowany do ogloszenia na poczatku 2012 r. oraz ,,Eurolider”
(edycja 2012) ogloszony w XII 2011 r.

* ,,Fundusze Europejskie - rejestruj zmiany”, ktorego rozstrzygnigcie przypadnie na I kwartat 2012 r.

Akcje spoteczne:

* Kontynuacja ogoélnopolskiej akcji z Policja na temat poprawy bezpieczenstwa w ruchu drogowym oraz
FE, skierowanej do dzieci z klas 1-3.

*  Ogolnopolskie dziatanie Lato z FE (wycieczki i/lub kolonie i/lub Lato w miescie).

*  Wdrozenie programu Ambasadorzy Funduszy Europejskich.
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III. Wybrane wyniki badan opinii spolecznej na temat preferencji i po-
trzeb informacyjnych w zakresie Funduszy

Ministerstwo Rozwoju Regionalnego prowadzi sukcesywnie badania poziomu wiedzy spoteczen-
stwa w zakresie Funduszy Europejskich. Z ostatnich badan i ekspertyz prowadzonych na zlecenie
MRR w 2011 r. *, wynika miedzy innymi, ze:

Najbardziej pozadanym przez spoleczenistwo medium w dotarciu z informacja o FE jest telewizja (51%).
Nastepnymi kanalami pozyskiwania informacji sa: prasa (24%), ulotki (12%), reklamy (10%), Internet
(9%), punkty informacyjne (8%), szkolenia (8%) oraz radio (6%).

Od 2006 roku z roku na rok systematycznie ro$nie zaréwno liczba oséb, ktére spotkaly sie z terminem
,2Fundusze Europejskie”, jak i liczba oséb, ktére nie tylko si¢ z nim spotkaly, ale réwniez wiedza, co to
okreslenie oznacza (ok. 80% styszalo o FE, 45%-57% rozumie co FE oznaczaja). Jednak w dalszym cig-
gu odsetek 0sob, ktoére nie wiedza, co oznacza pojecie FE, nie rozumiejq go, pozostaje stosunkowo duzy
1 utrzymuje si¢ na zblizonym poziomie od 2008 r. (ok. 30%).

Badani najbardziej zainteresowani sg informacjami o tym co powstaje dzigki pienigdzom z FE, jak réw-
niez dotyczacymi tego, kto moze si¢ o takie fundusze stara¢ i gdzie mozna si¢ o nie ubiegac.

Polacy najbardziej zauwazaja zmiany, jakie nastepuja dzigki FE, na poziomie ogélnopolskim, mniej — w
wojewodztwie lub najblizszym otoczeniu, a najmniej — w codziennym zyciu. Mimo to, ze mieszkaficy
Polski sa zdania, ze dzigki FE ogolna jakos§¢ zycia w Polsce poprawia sig, rzadko stwierdzaja, ze odczuli
to osobiscie 1 ze fundusze przynosza im samym korzysci.

Najbardziej widoczng kategoria wsparcia z FE jest infrastruktura, a w szczegélnosci drogi i autostrady, w
znacznie mniejszym stopniu np. zmniejszenie bezrobocia, dotacje dla firm, ochrona §rodowiska, kultura,
ochrona zdrowia oraz inne wazne obszary wsparcia FE.

Wsrod mieszkancoéw Polski utrzymuje sie przekonanie, ze otrzymac dofinansowanie z FE jest stosun-
kowo trudno. Panuje rowniez opinia, ze najlatwiej jest otrzymac wsparcie z FE urzedom i wladzom sa-
morzadowym.

Grupy najbardziej niedoinformowane nt. FE to przede wszystkim osoby z wyksztalceniem podstawo-
wym, zasadniczym zawodowym, osoby najstarsze (po 56. roku zycia), osoby mieszkajace na wsi.

Polacy w duzej mierze nadal uwazaja, ze skorzystanie z FE jest niemozliwe dla przecietnego czlowieka.
Moze si¢ to wiaza¢ zarowno z faktem, iz Polacy w niewielkim stopniu dostrzegaja efekty wsparcia z FE
w ich codziennym zyciu lub nie zdaja sobie sprawy, ze moga korzysta¢ posrednio z FE np. skorzystaé ze
szkolen dofinansowanych, jak rowniez z przekonaniem, iz dotacj¢ z FE moga otrzymac osoby indywi-
dualne tylko na zalozenie dzialalnosci gospodarczej (czego dowodza badania).

Pomimo wzrostu w poréwnaniu do 2009 roku liczby oséb, ktére uwazaja, ze obecnie jest optymalna
ilos¢ informaciji nt. Funduszy Europejskich (1/3 badanych), ponad 2/5 caly czas ma niedosyt informa-
cyjny w tej kwestii.

Na podstawie otrzymanych wynikéw badan, MRR przyjeto na 2012 r. gtéwne cele komunikacji nt.
Funduszy Europejskich, ktérymi sa nimi:

53 M.in. na podstawie badania: Badanie efektdw dziataii informacyjnych i promocyjnych na temat Funduszy Europejskich dla spoteczeristwa orag
analiza spotecznego odbiorn tych dziatari, SMG/KRC Poland Media S.A., 2011 t.
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Upowszechnianie korzysci ptynacych z wykorzystania FE dla ,,statystycznego Kowalskiego” w jego co-
dziennym zyciu (wzrost poziomu $wiadomosci, ze czlonkostwo Polski w UE 1 efekty FE daja bezpo-
s$rednie korzysci dla Polaka jako jednostki).

Podniesienie w spoleczenstwie poziomu wiedzy i rozumienia pojecia FE (wzrost odsetka oséb, ktore
wiedza co oznacza pojecie FE).

Uswiadomienie Polakom, ze FE to nie tylko projekty infrastrukturalne (drogi, autostrady), ktére moga
realizowaé samorzady, duze firmy, ale takze projekty w innych obszarach (kultura, ochrona zdrowia,
pomoc niepelnosprawnym, edukacja, innowacyjnos¢ i inne).

Na podstawie otrzymanych wynikéw badan MRR, rekomendowane sa nastgpujace zatozenia doty-
czace jezyka komunikowania Funduszy Europejskich w projektach dotacyjnych:

Jezyk komunikacji musi by¢ zrozumialy dla ,,przecictnego Kowalskiego”, tj. nie moze by¢ oficjalny,
urzedowy.

Przekaz komunikacyjny nie moze tworzy¢ dystansu w relacji do odbiorcy komunikatu. Komunikaty
powinny by¢ tak dobrane, aby odbiorcy traktowali FE jako co$ bliskiego i swojego, jak ,,co$§ z mojego
Swiata”.

Nalezy przesunaé akcent komunikacji na osobg/czlowicka. Pokazywad, ze efekty FE to nie tylko
obiekty, jak np. budynki, drogi, fabryki, maszyny, ale réwniez zmiana samego czlowieka i zmiany w
codziennym zyciu ludzi.

Nalezy ukazywaé zmiany, zachodzace dzi¢ki FE, poprzez odwolywanie si¢ do emocji 1 zmyslow.

Skracanie dystansu pomiedzy FE a czlowiekiem (odbiorca komunikacji) mozliwe jest réwniez,
poprzez opowiadanie ciekawych historii ukazujacych perypetie bohatera.

Nalezy wspiera¢ beneficjentéw w procesie rozliczania $rodkéw z Funduszy Europejskich przez
profesjonalng informacj¢ 1 motywacje.

Kreowanie komunikatow nt. oferty pozostalych w obecnej perspektywie FE (informowanie
o dzialaniach z dostepna jescze alokacja).

Nalezy unika¢:

® idealizowania UE i FE,

<<

" jezyka kwiecistego, z duza ilo$cia przymiotnikéw, typu “piekne”, “cudowne”,

® opowiesci, o ludziach, ktérzy osiagneli sukces bez wysitku,

* idealizowania otaczajacej nas rzeczywistosci, co moze by¢ postrzegane przez odbiorce jako sztuczne,
pozbawionego autentyzmu,

= abstrakcyjnych przykladéw nie zwigzanych z dziedzinami wpieranymi przez FE,

= stosowania wylacznie lub w przewadze argumentu liczbowego, tj. pokazywania, ile inwestycji
zrealizowano 1 za jakie kwoty,

*  ogodlnikowych informaciji o FE (odnoszenia si¢ do nazw urzedowych dokumentéw, np. Narodowe;j
Strategii Spéjnosci, programéw operacyjnych).

" jezyka wyprzedazy lub castingu (np. “Fundusze do wzigcia”, “Ostatni dzwonek na pienigdze dla
przedsigbiorcow”, “Dotacje last minute”, “bierzcie pieniadze”, “ostatnie szanse na dotacje”; wypo-
wiedzi w formie nakazowej z uzyciem wykrzyknikéw). Taki jezyk ukazuje FE jako okazje, latwy pie-
niadz, przypadkowos¢ ich pozyskiwania i odbiera Funduszom ich istote jako §rodkéw do realizacji
zalozonych celow,

* komunikowania, ze FE nam si¢ nalezg (np. “Unia lub Fundusze daja, ptaca”).

16



Wykres 1. Ktore z wymienionych typow informacji dotyczacych Funduszy Europejskich sa dla Pana(i) inte-
resujace?

M INTERESUJACE (bardzo interesujgce + raczej interesujace)

m NIEINTERESUJACE (zdecydowanie nieinteresujgce + raczej nieinteresujace)

trudno powiedzie¢

. ) . . 78%
o inwestycjach, ktore sa realizowane z Funduszy
Europejskich
. . . ) 75%
o tym, kto, na co i jak moze uzyskac¢ dotacje z
Funduszy Europejskich
749
o tym, gdzie szukaé blizszych informacji o %
Funduszach Europejskich
o szkoleniach, kursach itp. finansowanych z 72%
Funduszy Europejskich, w ktérych mogtbym wzigé
udziat
71%

o tym, ile pieniedzy z Funduszy Europejskich
pozostato oraz ile juz zostato wydane

Badanie CAPI na reprezentatywnej probie: 2010 r. - 1611 mieszkaricow Polski, Millward Brown SMG/KRC
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M bardzo interesujgce M raczej interesujace W raczej nieinteresujgce  Mzdecydowanie nieinteresujace 1 trudno powiedzied
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Prezentacja raportéw z badania efektow dziatan informacyjnych i promocyjnych na temat Fundu-
szy Europejskich w latach 2009-2011 r. zostala opublikowana na stronach:

—  www.funduszeeuropejskie.gov.pl (zakladka: Wydawnictwa/Rapotty ekspertyzy)™*

—  www.ewaluacja.gov.pl (zaktadka: Wyniki badaf / Good governance)™

54 Bezposredni link: www.funduszeeuropejskie.gov.pl/DzialaniaPromocyjne/Strony/Raporty.aspx
5 Bezposredni link: http://www.ewaluacja.gov.pl/Wyniki/Strony/Good_Governance.aspx
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