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Pomorskiego



TAK TO BY	O -
fundusze UE w Polsce



W KO� CU JEDNYM G	OSEM !!!



Cele realizacji dzia
a � promocyjnych:
� zapewni � powszechny dost � p do informacji o mo � liwo � ciach uzyskania wsparcia 

dla wszystkich grup docelowych,
� zapewni � dost � p do materia
ów informacyjnych, wniosków aplikacyjn ych oraz 

dokumentów programowych,
� zapewni � czyteln � informacj � o kryteriach oceny i wyboru projektów,
� zapewni � bie�� ce informowanie spo
ecze � stwa o zakresie i wymiarze pomocy 

wspólnotowej i rezultatach dzia
a � na poziomie regionu,
� upowszechnia � informacje o funduszach, z których � rodków finansowane s �

projekty w ramach programów 2007 - 2013,
� zapewni � wspó
prac � z instytucjami zaanga � owanymi we wdra � anie programów

2007-2013,
� inicjowa � dodatkowe dzia
ania promocyjne o zasi � gu regionalnym,
� wykorzystywa � nowoczesne technologie w dzia
aniach promocyjnych.



� RÓD	A INFORMACJI
� Internet,
� Foldery,
� Publikacje,
� Reklamy,
� Eventy,
� ……………………,
� Dokumenty, Przewodniki, Wytyczne, Rozporz � dzenia…



PRZEWODNIKI

� Ka� dy sprz � t ma instrukcje obs
ugi,
� Podpisujemy umowy, których nie czytamy
� Na jednej stronie internetowej sp � dzamy � rednio 5 sekund

ALE

� Nie uda si � przygotowa � projektu bez poznania specyfiki programu
� Nie uda si � napisa � projektu bez przeczytania dokumentów zwi � zanych z dzia
aniem
� Nie uda si � wygra � projektu bez wnikni � cia w informacje na stronach internetowych



INTERNET

� Ka� da instytucja UE ma swoj � stron � , równie � Komisja Europejska
� Ka� da instytucja UE chce (musi) na stronie internetowe j zamie � ci � wszystkie informacje
� Ka� da instytucja UE chce, aby jej strona by
a najlepsz a

ALE

� Po wpisaniu w wyszukiwark � hase
 „fundusze UE” wyskakuj � adresy komercyjne
� Fundusze UE w województwie X to nie Fundusze UE w w ojewództwie Y
� 	adna wizualnie strona nie zawsze jest praktyczna.

Kto jest gospodarzem w moim regionie?



PUBLIKACJE

� Ka� da instytucja UE wydaje pi � kne foldery reklamowe
� Ka� da instytucja UE wydaje mniej pi � kne dokumenty programowe
� Ka� da instytucja UE publikuje og
oszenia i dodatki spe cjalne

ALE

� Folder reklamowy nie zawsze jest broszur � informacyjn �
� Nie wszystko co napisano ma zastosowanie „literalne ”
� Nie dostaniesz wszystkich niezb � dnych dokumentów „do r � ki”

Potrzebujesz:
� wskazania mo � liwo � ci

� podstawowych warunków
� danych adresowych



Reklamy

� Ka� da instytucja UE realizuje kampanie reklamowe
� Ka� da reklama zach � ca do si � gni � cia po � rodki, albo pokazuje efekty
� Reklama jest obowi � zkiem, a obowi � zki traktujemy ró � nie

ALE

� Z reklamy dowiesz si � tylko o kolejnym 	 ródle szukania informacji
� Z reklamy nie poznasz � adnego z „tajników” wiedzy o pozyskaniu funduszy UE
� Reklama mo � e Ci� zach� ci � , ale tylko w oparciu o kryterium „podoba si � /nie podoba si � ”

Potrzebujesz:
� porówna � swój pomys
 do pomys
u z reklamy

� adres internetowy



Eventy

� Powszechna dzia
alno �� instytucji publicznych.
� Atrakcje wykraczaj � ce poza fundusze UE

ALE

� Nie przychodzi si � na piknik aby dowiedzie � si � o funduszach 
� Jedz� c kie
bas � ci �� ko si � rozmawia

Dowiesz si � natomiast:
� Gdzie szuka � informacji?
� Co mo � esz sfinansowa � ?



Sie� Punktów Informacyjno - Promocyjnych

� G
ówny Punkt Informacyjny – 4 konsultantów informuj� cych o 
mo� liwo� ciach pozyskania funduszy UE

� 19 Lokalnych Punktów Informacyjnych udzielaj� cych 
informacji i konsultacji.



Hierarchia 	 róde
 informacji

� Internet
� Punkt Informacyjny
� Telefon
� Broszura/ulotka
� Dokument .



Hierarchia 	 róde
 informacji

� www.funduszeeuropejskie.gov.pl
� www.stronainstytucji.pl
� Punkt informacyjny
� Dokument – Podr� cznik/Przewodnik/Vademecum
� Opis dzia
ania/poddzia
ania

� … odpowiedni cz
owiek na odpowiednim miejscu



Dzi� kuj� za uwag�


