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8.2 Komunikacja wizualna

8.2.1 Zasady ogolne systemu identyfikacji wizualnej

Podobnie jak warstwa jezykowa, zdecydowanym zmianom w dzialaniach podejmowanych w latach
2007-2013 ulec musi jeden z istotniejszych elementow systemu komunikacji — aspekt wizualny. W
latach 2004-2006 witasnie btedy w tym elemencie spowodowaly znaczne ostabienie efektow dziatan
informacyjnych i promocyjnych.

Logotypy poszczeg6lnych programéw operacyjnych oraz Narodowej Strategii Spéjnosci stanowig
element wspdlnego dla marki Funduszy Europejskich systemu identyfikacji wizualnej. System
wizualizacji Funduszy Europejskich w ramach Narodowej Strategii Spojnosci opiera sie na
wspotistnieniu dwoch $cisle okreslonych znakéw obowigzkowych: logo UE wraz z obowigzkowymi
odniesieniami (zobacz: punkt 8.2.2) i logo z sytemu wizualizacji Narodowej Strategii Spéjnosci oraz
towarzyszacej im odpowiedniej liczbie znakéw uzupetniajgcych, symbolizujgcych odpowiednio np.: .
region, instytucje zarzadzajaca, posredniczaca, wdrazajaca lub beneficjenta.
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Spoéjny system wizualizacji programow operacyjnych w ramach Funduszy Europejskich na lata 2007-
2013 zostat skonstruowany w taki spos6b, aby z jednej strony zapewni¢ fatwa rozpoznawalnosc
Narodowej Strategii Spéjnosci i instrumentow jej realizacji oraz uniwersalnos¢ w skali catego kraju,
przez architekture opartg na znaku gtéwnym, z drugiej zas umozliwi¢ regionom polskim podkreslenie
ich tozsamosci, odrebnosci i oryginalnosci poprzez dodanie do znaku gtéwnego istotnego elementu w
formie znaku towarzyszacego.

W zestawieniu ze znakami uzupelniajgcymi znak programu operacyjnego (regionalnego lub
horyzontalnego) znajduje sie zawsze z lewej strony, natomiast emblemat Unii Europejskiej z prawej
strony. Znaki uzupetniajgce (np.: herb lub godio wojewddztwa, logo instytucji posredniczacej lub
wdrazajgcej) moga zosta¢ umieszczone wytgcznie w przestrzeni pomiedzy tymi znakami.

39




Projekt Strategii komunikacji Funduszy Europejskich w Polsce w ramach
Narodowej Strategii Spojnosci na lata 2007-2013

Ponadto wszystkim centralnym programom operacyjnym zostaty przypisane takze kolory, ktore
dodatkowo podkreslajg odmiennos¢ programu, nie burzac jednak catego systemu identyfikacji. W
przypadku programéw regionalnych Ksiega znaku zawiera rekomendacje kolorystyczne, jednak
umozliwia takze zastosowanie koloru wynikajgcego z innych dokumentéw regionalnych, takich jak np.
strategia promocji regionu.

8.2.2 Sposbdb oznaczania dziata n informacyjnych i promocyjnych

Wszelkie materiaty informacyjne, promocyjne i szkoleniowe, w zaleznosci od ich wielkosci, rodzaju i
techniki wykonania bedg oznaczane wedtug dwoch mozliwych wariantéw:

1. wariant podstawowy - dla du zych materiatbw (materialy duze, multimedialne, wybrane
drukowane)

2. wariant minimalny - dla matych materiatéw  (materiaty mate, wybrane drukowane)

Wybor zastosowanego wariantu zalezy od wielkosci materiatu, rodzaju i techniki wykonania, przy
czym IK NSRO rekomenduje stosowanie wariantu podstawowego w kazdym przypadku, gdy warunki
techniczne to umozliwiaja.

Wariant dla du zych materiatéw (podstawowy)

Wariant podstawowy zaktada, ze wszelkie duze materialy promocyjne, materiaty multimedialne oraz
wybrane materiaty drukowane bedg zawieraly, zgodnie z rozporzadzeniem wykonawczym oraz Ksiega
identyfikacji wizualnej NSS, co najmniej obowigzkowo: emblemat UE, odwotanie stowne do UE,
odwotanie stowne do wiasciwego funduszu, logo NSS lub PO/RPO, hasto promocyjne NSS/PO/RPO,
a opcjonalnie jesli to mozliwe: logo/herb instytucji lub wojewddztwa, informacje o wspéifinansowaniu
projektu. Przyktadowy podzial wybranych materialtdbw promocyjnych dla tego wariantu prezentuje
tabela nr 6:

Przyktady materiatu promocyjnego Elementy wizualizacji

1. Duze materialy: Materiaty informacyjne i promocyjne zawierajg co
a. tablice informacyjne (reklamowe), A AALE]
tablice pamigtkowe, Obowigzkowo:

b. billboardy, plakaty,

banner, stand, roll-up, $cianki
konferencyjne,

d. namioty, stoiska wystawowe itp.
2. Materiaty drukowane:

a. publikacje (np.: dokumenty
programowe, broszury, ulotki, biuletyny

1. Logo NSS lub PO/RPO

2. Flaga Unii Europejskiej

3. Odwotanie stowne do Unii Europejskiej
4

Odwotanie stowne do wtasciwego funduszu
(petna nazwa)

5. Hasto okreslone dla NSS, PO lub RPO (w
przypadku materiatéw wymienionych w

i) - _ punktach 1c - 5 stosowanie hasta nie jest

b. notatniki, dyplomy, certyfikaty, obowigzkowe. Jest zalecane, opcjonalne w
informacje prasowe, reklamy i zaleznosci od wielkosci, rodzaju, charakteru i
ogtoszenia prasowe, reklamy i techniki wykonania materiatow )

ogtoszenia internetowe, . .
. . Opcjonalnie:
d. teczkifirmowe, kalendarze itp.

3. Strony internetowe, ogtoszenia internetowe, 6. Logo/herb instytucii lub wojewédztwa
bazy danych 7. Informacja o wspotfinansowaniu projektu

4. Filmy
5. Prezentacje PowerPoint

Przyktady oznaczenia:
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Projekt (lub szkolenie, publikacja itp.) finansowany z budzetu panstwa (lub wojewodztwa, samorzadu itp.)
oraz ze srodkow Unii Europejskiej ... *

Tabela 6: Podstawowy wariant oznaczania materiatow informacyjnych, promocyjnych i szkoleniowych

* Uwagi do wariantu podstawowego:

1. Jesli 1Z PO/RPO nie okredla inaczej, hasto PO/RPO jest umieszczane w dowolnym miejscu
materiatu. Musi by¢ jednak umieszczone poza ciggiem znakow.

2. Jesli 1Z PO/RPO nie okresla inaczej, informacja o wspoéifinansowaniu jest umieszczana w
dowolnym miejscu materiatu. Musi by¢ jednak umieszczona poza ciggiem znakow.

3. Tres¢ informacji o wspoffinansowaniu moze podlega¢ modyfikacii, rozwinieciu.

4. W przypadku materiatbw wymienionych punkcie 3,4,5 oraz innych materiatbw multimedialnych
dopuszczalne jest tworzenie i stosowanie animowanych wersji elementéw wizualizacji.

Wariant dla matych materiatow (minimalny)

Wariant minimalny zaktada, ze mate materiaty promocyjne oraz wybrane materialy drukowane beda
zawieraty, zgodnie z rozporzadzeniem wykonawczym oraz Ksiegg identyfikacji wizualnej NSS, co
najmniej obowigzkowo: emblemat UE, odwotanie stowne do UE, logo NSS lub PO/RPO, a opcjonalnie
jesli to mozliwe: logo lub herb instytucji lub wojewddztwa. Przyktadowy podziat wybranych materiatow
promocyjnych prezentuje tabela 7:

Przyktady materiatu promocyjnego Elementy wizualizacji
1. Mate materialy: Materiaty informacyjne i promocyjne zawierajg co
a. gadzety, najmniej:
b. nadruki na ptytach CD/DVD, itp. Obowigzkowo:
2. Materiaty drukowane: 1. Logo NSS lub PO/RPO
a. papier firmowy, 2. Flaga Unii Europejskiej
b. bilety wizytowe, 3. Odwotanie stowne do Unii Europejskiej (w
c. karty grzecznosciowe, bardzo wyjatkowych sytuacjach, gdy techniki
d. Kopert wykonania uniemozliwiajg czytelne
- KOpe y : - zamieszczenie odwotania stownego, element
e. naklejki na sprzet i wyposazenie itp. ten nie jest obowigzkowy)
Opcjonalnie:
4. Logo/herb instytucji lub wojewodztwa
Przyktad oznaczenia:
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Tabela 7: Minimalny wariant oznaczania materiatow informacyjnych, promocyjnych i szkoleniowych

SzczegOlowe zasady stosowania systemu wizualnego zostaty okreslone w Ksiedze identyfikaciji
wizualnej Narodowej Strategii Spdjnosci (zatacznik nr 1 do Strategii) i obowigzujg wszystkie instytucje
oraz podmioty zaangazowane w proces informowania i promocji. Ksiega znaku zostanie przekazana
do stosowania wszystkim instytucjom zarzadzajgcym oraz zamieszczona na stronie internetowej
www.funduszeeuropejskie.gov.pl prowadzonej przez IK NSRO. Za rozpowszechnianie Ksiegi wsrod
instytucji posredniczacych i posredniczacych drugiego stopnia odpowiadajg wiasciwe instytucje
zarzadzajgce. Przekazaniu Ksiegi towarzyszy komunikacja wyjasniajaca potrzebe i korzysci ptynace z
realizacji dziatan spojnych, identyfikowanych i realizowanych zgodnie z jej zawartoscia.
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